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2.1 DEMANDA DEL MERCADO.

2.2 FACTORES QUE OCASIONAN LA DEMANDA.

FACTORES QUE
OCASIONAN LA
DEMANDA

Los factores que ocasionan
que la demanda cambie se
denominan determinantes de

ES

DEMANDA
DEL

MERCADO.

'

La demanda por un bien o servicio
se define como: Las cantidades de
un hien o servicio que la gente se
encuentra dispuesta a comprar a
distintos precios dentro de un cierto
periodo, al mantenerse constantes
otros factores distintos al precio.

]

Precios de
los

productos
relacionados.

ES

]

la demanda no basadas en el
precio.
Gustos y
preferencias,
ES
¥ ES
Los economistas utilizan una *
categoria de propdsito A medida que el
general en su lista de ingreso de las

determinantes no basadas en
el precio, denominada gustos
y preferencias, para
relacionar las preferencias y
aversiones de los
consumidores por distintos
bienes y servicios

personas se eleva,
resulta razonable
esperar que su
demanda por un
producto se
incremente y
viceversa,

Un hien o servicio puede
relacionarse con otro al ser
complementario o sustituto. Si el
precio de un producto sustituto
cambia, esperaremos que la
demanda del bien hajo
consideracién cambie en la misma
direccion del cambio en el precio
del sustituto.

independientemente de qué tan directamente el
material de este capitulo sea aplicable a su
trabajo, la mayor parte del material cubierto en el
libro se relacionara de alguna u otra forma con la
oferta o la demanda. Ciertamente, la ofertay la
demanda constituyen el marco conceptual dentro
del cual se analizan los detalles especificos de la
economia de la empresa.




2.3 OFERTA DEL MERCADO.
2.4 EQUILIBRIO DEL MERCADO.

OFERTA DEL
MERCADO

ES

l

La oferta de un bien o
servicio se define como Las
cantidades de un bien o
servicio que la gente se
encuentra dispuesta a
vender a distintos precios
dentro de cierto periodo al
mantenerse constantes
otros factores distintos al
precio.

SE DIVIDE EN

EQUILIBRIO
DEL

MERCADO,

Al

L—ES—V

En el caso de un excedente o de
una carestia, distintas presiones
competitivas ocasionan gue el
precio cambie (disminucién en el
caso del excedente e incremento en
el caso de carestia). De esta forma
el precio sirve para equilibrar el
mercado en desequilibrio.

Costos y
tecnologia.

Precios de
otros bienes
¥ servicios
ofertados
por el
vendedor.

|
ES

i

Los dos factores de costos y
tecnologia pueden considerarse
coma uno solo, debido a su
cercana relacion. Los costos se
refieren a los costos ordinarios
de produccién,

Desde el punto de vista
del consumidor,
cualquier bien o servicio
cuenta con otros hienes
o servicios relacionados
con él ya sea como
sustitutos o como
complementos.

¥

Expectativas
futuras.

Este factor ejerce un impacto similar

tanto en los vendedores como en los

compradares; la Gnica diferencia es la
direccion del cambio,

Para resumir el material en esta seccion, recuerde
las siguientes definiciones: Precio de equilibrio: El
precio que equipara la cantidad demandada con la
cantidad ofrecida {es decir, el precio que equilibra
al mercado con excedente o carestia). Cantidad
de equilibrio: La cantidad gue el piablico esta
dispuesto a comprar y los vendedores dispuestos
a ofertar al precio de equilibrio. Carestia: Situacion
de mercado en la que la cantidad demandada
excede a la cantidad ofrecida, a un precio por
debajo del nivel de equilibrio. Excedente:
Situacion de mercado en la gue la cantidad
ofrecida excede a la cantidad demandada, a un
precio por encima del nivel de equilibrio.




2.5 CAMBIOS DEL MERCADO EN EL CORTO PLAZO:
LA "FUNCION RACIONADORA" DEL PRECIO

2.6 ANALISIS DEL MERCADO EN EL LARGO PLAZO:

LA “FUNCION DE GUIA” O “DISTRIBUCION” DEL PRECIO.

CAMBIOS DEL
MERCADO ENEL
CORTO PLAZO: LA
"FUNCION
RACIONADORA" DEL
PRECIO.

ES

¢

Ahora continuemos con el andlisis
del mercado de pizza, Al sequir los
pasos del analisis estatico
comparativo, comenzamas por
suponer que todos los factores
excepto el precio de la pizza, se
mantienen constantes, y que los
distintos patrones de respuesta al
precio entre los compradores y
vendedores se representan por
medio de las rectas de oferta y de
demanda de la figura

[
SE DIVIDE EN

desplazamiento

¢

ANALISIS DEL MERCADO EN EL
LARGO PLAZO: LA —FUNCION DE
GUIA| O —DISTRIBUCION| DEL

—

El analisis estitico comparativo
presentado antes, s6lo requirié que
se considerara |a respuesta del
precio y cantidad de equilibrio a un
camhio dado en la oferta o la
demanda. Esta respuesta se
denomind como la —funcién de
racionamiento|| del precio. Ahora
consideremos lo que podria pasar
como resultado de este cambio en
el precio de mercado,

PRECIQ.
r se divide &3 l
Corto plazo Largo plazo

/

i

El desplazamiento de la demanda o de
|a oferta en efecto ha creado ya sea
una carestia o un excedente al precio
original P1. De esta forma, el precio de
equilibrio debe aumentar o disminuir
para equilibrar el mercado. Cuando el
precio de mercado se modifica para
eliminar el desequilibrio entre las
cantidades ofrecidas y las
demandadas, estard actuando como lo
que los economistas llaman funcion
de racionamiento del precio,

Un incremento en la demanda
ocasiona que el precio y la cantidad
de equilibrio se eleven, Una
disminucion en la demanda ocasiona
tue el precio y la cantidad de
equilibrio desciendan. Un
incremento en la oferta ocasiona que
el precio de equilibrio descienday
que la cantidad de equilibrio
aumente

Una disminucidn en la
oferta ocasiona que el
precio de equilibrio
aumente y que la cantidad
de equilibrio descienda.

Perioda en ¢l que los
vendedores gue ya se
encuentran en el mercado
responden a un cambio en el
precio de equilibria mediante
el ajuste de la cantidad de
ciertos recursos, a los que
los economistas llaman
insumos variables,

Periodo en el que nuevos
vendedores pueden ingresar a
un mercada o los vendedores
originales pueden salir él. Este
periodo es lo suficientemente
largo para que los vendedores
existentes puedan incrementar
o reducir sus factores fijos de

produccidn, Ejemplos de
factores fijos incluyen bienes

raices, planta y equipo.




2.7 OFERTA, DEMANDA Y TOMA DE DECISIONES EMPRESARIALES.
2.8 LAS MATEMATICAS DE LA OFERTA Y LA DEMANDA.

OFERTA, DEMANDA'Y
TOMA DE
DECISIONES
EMPRESARIALES.

ES

Las fuerzas de la oferta y la
demanda afectan las decisiones de
negocios de todas las empresas
eh una economia de mercado
competitiva, En el casa extremo,
estas fuerzas son las dnicas
determinantes del precio de

LAS MATEMATICAS DE LA OFERTA
¥ LA DEMANDA,

se divide es

mercao,

economistas

!

SEDIVIDE EM—l

empresas

—

5e refieren a este tipo de control como
poder de mercado. Mientras que la ofertay
la demanda establecen la estructura
fleneral para determinar los precios de los
productos, las empresas individuales
pueden ejercer poder de mercado sobre
su precio, debido a su tamafio dominante

Cuando las empresas ejercen el poder
te mercado, es importante para sus
directores entender la demanda de
mercade en dos niveles, Primero, existe
una demanda global para el producto
que ofrecen los vendedores en el
mercado. Esto es lo que hemos Ilamado
alo largo de este capitulo demanda de
mercado.

Este apéndice presenta el andlisis
de corto plazo de la oferta y la
demanda mediante ecuaciones

algebraicas y graficas. Como usted

observard, es posible expresar la

pedagogicos

)

mecanica de la oferta y la demanda
de forma concisa en ecliaciones
algebraicas,

Para propdsitos
pedagdgicos, el uso de las
graficas es favorable. Pero
independientemente de la
forma en que se presenten

los conceptos de aferta y
demanda, quienes toman las
decigiones empresariales
ienen el reto de averiguar
los datos reales de demanda
y oferta para sus industrias y

organizaciones en particular.

Como regla, la variable
dependiente se coloca en el
eje vertical o eje de las Y, y la
variable independiente se
coloca en el eje horizontal o de
las X. Dado este formato uno
podria esperar que Q, la
variable dependiente, se
colocara en el eje vertical y P,
Ia variable independiente, s
colocara sobre el eje
horizental.




2.9 ELASTICIDAD DE LA DEMANDA.
2.10 LAS DETERMINANTES DE LA ELASTICIDAD

ELASTICIDAD DE LA

DEMANDA.

En el capitulo previo estudiamos la
idea de demanda y analizamas el
movimiento a lo largo de la curva
de la demanda (es decir, el cambio

en la cantidad demandada).
Encontramos la curva de la
demanda con pendiente hacia
ahajoy ala derecha; esto
significa, par supuesto, que
cuanto mas hajo sea el precio,
mayor serd la cantidad de

praducto consumido,
[
Y SE DIVIDE EN—‘
Elasticidad
precio de la elasticidad
demanda.
E

#

—

Cuando Henry Caulfield considerd la
posibilidad de bajar sus precios para
contrarrestar a su nueva competencia,
estaba tratando con la elasticidad
precio de la demanda, Estaba
considerando si el hajar sus precios
elevarfa sus ventas unitarias lo
suficiente para incrementar su ingreso
total.

La elasticidad precio de la demanda
se tlefine como el cambio porcentual
en la cantidad demandada causado
por un cambio porcentual en el
precio. Desarrollaremos este
concepto mateméticamente.
Podemos escribir | expresion
—cambio porcentual en la cantidad
demandada)|

LAS DETERMINANTES DE LA
ELASTICIDAD

Probablemente la
determinante mas importante
de la elasticidad es la
facilidad de sustitucion. Este
argumento permite entender
dos aspectos de la situacion:
si hay muchos hienes
sustitutos para el producto en
cuestion, la elasticidad sera
alta; asimismo, si este
articulo de consumo es un
buen sustituto para otros, su
elasticidad de la demanda
sera alta también

se divide es

:

amplitud demanda
\
Cuanto més amplia sea la
definicion de un producto Otra determinante
te con:ur:u, més baja importante de la elasticidad
.te.n Braasersu delademandaes la
elasticidad precio, debido praporci6n de los
aque hay menor desemholsos totales
upurtum_dad parasu gastados en el producto.
sustitucion,




2.11 EL EFECTO DE LA ELASTICIDAD EN EL PRECIO Y LA CANTIDAD.

EL EFECTO DE LA
ELASTICIDAD EN EL
PRECIO Y LA
CANTIDAD.

ES

|

La respuesta a un cambio en la
oferta esta determinada, en gran
parte, por la elasticidad precio de
la demanda. Esto es de gran
importancia para una persona de
negocios, quien debe ser capaz de
ajustar la produccion y los precios
ante un cambio en las condiciones
econdmicas. Excepto en el caso
de la demanda perfectamente
elastica o perfectamente

|
SE DIVIDE EN
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Elasticidad de la
demanda
derivada

ES

i

Este apartado acerca de la elasticidad
representa un pequefio paréntesis, aunque
importante. Hemos estudiado la
elasticidad de la demanda para un
producto de consumo final

De acuerdo con Marshall, la curva de la
demanda derivada serd més inelastica:

1. Cuanto mas esencial sea el

componente en cuestién 2. Cuanto mas

inelastica sea la curva de la demanda
para el producto final 3. Cuanto mas
pequefia sea la fraccién del costo total
asignhado a este componente 4. Cuanto
mas inelastica sea la curva de la oferta
de los factores cooperativos

consumo

es

i

Estas conclusiones tienden a
mantenerse en el corto plazo mucho
mas que en el largo plazo. Durante un
corto periodo, el empleo de electricistas
ho disminuira demasiado. Sin embargo,
dado un ajuste de periodo més largo, la
elasticidad de la demanda se elevara
cuando la gente encuentre formas de
sustituir el factor costoso, tanto del lado
de la produccién como del lado del
consumo,
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