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4.1 FUNCION DE COSTO DE LARGO PLAZO

4.2 ECONOMIA DE ESCALAS.
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La funcién de costo de corto plazo es afectada
por rendimientos crecientes y decrecientes,
un fenémeno que se supone que tiene efecto
cuando al menos uno de los insumos se
mantiene constate, y la funcién de largo plazo
es afectada por rendimientos a escala
decrecientes y crecientes, un fenémeno que
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Larazdn de este comportamiento
particular en el costo marginal de
largo plazo de laempresa (o la
tasa de cambio en su costo total
de largo plazo) tiene que ver con

los rendimientos a escala.

se supone que tiene efecto cuando a todos los
insumos de la empresa se les permite variar.
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Al incrementarse la produccion, observe
que el costo total se incrementa, perono a
una tasa constate. Al igual que en la
funcion de corto plazo, la tasa de cambio
de la funcién de costo total de largo plazo
se llama costo marginal (costo marginal de
largo plazo, para ser mas precisos).
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Una de las medidas de costo requiere

alin una explicacion: el costo promedio
de largo plazo. Esta variable es el

indicador clave de un fenomeno llamado
economias de escala. Si el costo

promedio de largo plazo de una empresa

disminuye al incrementarse la
produccion

Los economistas tienen la
hipdtesis de que
eventualmente el incremento
en el costo unitario de
transportacion compensara
con creces la caida en el
costo unitario, debido a las

Debemos simplemente decir que tal empresa
no experimenta economias ni deseconomias
de escala, llustra una curva tipica de costo

promedio con forma de U que refleja los

diferentes tipos de economias de escala que
una empresa puede experimentar en el largo

plazo

economias de escala.




4.3 LA CURVA DE COSTO PROMEDIO DE LARGO PLAZO COMO LA ENVOLVENTE DEL
COSTO PROMEDIO DEL CORTO PLAZO.

4.4 CURVA DE APRENDIZAJE.
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COSTO MEDIO

la empresa se asume como libre de elegir

cualquier nivel de capacidad que quiera,

debido a que, en nuestro periodo de largo

plazo tedrico, todos los insumos pueden
variar. Sin embargo, una vez que la empresa
se comprometa por si misma a ciertos niveles
de capacidad, debe considerar al menos uno

de los insumos fijos al cambiar el resto.

El costo promedio de produccién
en la planta mas grande es menor
que el costo de produccién
promedio mas bajo posible en la
planta mas pequefa. (A qué se
debe esto? A las economias de

escala, por supuesto.

CONDUMENIOS
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Cartidad
aprendida

Tiempa

La curva de aprendizaje es una linea que
muestra la relacion entre el costo de la
mano de obra y las unidades adicionales
de produccion. Su pendiente negativa
indica que este costo adicional por
unidad declina al incrementarse el nivel
de produccion, debido a que los
trabajadores mejoran con la practica.

. El reconocimiento de estos factores

adicionales impulso el uso del
término mas amplio curva de la
experiencia. En la actualidad, los
términos curva de la experiencia y
curva de aprendizaje se utilizan por
lo general indistintamente. Sin
embargo, algunos administradores
de negocios y consultores atin
prefieren hacer una distincion entre
ambos.
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Como nota precautoria, debemos afadir
gue una vez que las deseconomias de
escala tienen efecto, es mejor para una
empresa operar una planta de un tamaiio
determinado mas alla de su —capacidad
maxima| que construir una planta de
mayor tamafio. Lo dejamos trabajar a usted
en una explicacién detallada de esta
observacion.
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El recorte de precios impulsa las ventas y les
da experiencia de produccién mas
rapidamente. Esto, a su vez, ayuda a bajar los
costos de produccion mas rapido. La tactica
de fijacion de precio mediante la curva de
aprendizaje.




4.5 ECONOMIA DE ALCANCE.

4.6 ADMINISTRACION DE LA CADENA DE SUMINISTROS.
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El involucrarse en mas de una linea de
negocios puede requerir que una empresa
tenga cierta escala minima de operacion.
Otra forma de ver esta relacion entre la
escala y el alcance es considerar que la
expansion de una compaiia en diferentes
lineas de negocios naturalmente
incrementa su escala de operacion.

La administracion de la cadena de
suministro se define como —los
esfuerzos de una empresa para mejorar
eficiencias a través de cada eslabén de
la cadena de abastecimiento de una
empresa, desde el proveedor hasta el
cliente|. Esto se hace principalmente
mediante el fomento de una mejor
comunicacion y cooperacion dentro de
cada eslabon existente entre todas las

Este tipo de economias de escala ocurre
debido a que, al hacerlo asi, una empresa
esta repartiendo sus costos fijos u

operativos. Este no fue el sentido original de

los tedricos de la economia, pero no

podemos evitar que algunos autores usen el

término en esta forma. Por lo tanto, conviene
hacer una distincion entre —las economias

de escala de corto plazo|| y —las economias

de escala de largo plazo|. La razén para el
primer tipo de economias es la reparticién
del costo fijo.

En el sentido mas general del término, la

partes involucradas

administracion de la cadena de
suministro incluye todas las actividades
internas y externas de la empresa
requeridas para completar la demanda
de sus consumidores. Histéricamente,
una empresa manufacturera tipica era
una entidad por completo integrada en
forma vertical. U.S. Steel tiene sus
propias minas de carbon, elemento que
eventualmente sirvié de combustible
para sus fabricas

Como nota precautoria, debemos afiadir
(ue una vez que las deseconomias de
escala tienen efecto, es mejor para una
empresa operar una planta de un tamafio
determinado mas alla de su —capacidad
méaximal| que construir una planta de
mayor tamaiio. Lo dejamos trabajar a usted
en una explicacion detallada de esta
observacion.

la necesidad de flujos de informacién
complica la relacion entre una empresa
y su proveedor externo, cosa que un
contrato tampoco resuelve facilmente,
sin importar qué tan detallados sean sus
términos y condicione.




4.7 ESTIMACION DEL COSTO.

4.8 CAMBIO DE TASAS

La literatura acerca de la investigacion
econdmica empirica trata principalmente
de la estimacion de las curvas de costo.
Este trabajo tiene sus origenes con Joel

Dean, quien escribid el primer libro de

texto de economia de la empresay llevo a
cabo muchos de los estudios que datan
de la década de los treinta.
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Ademas de los cambios inflacionarios
en los precios de varios insumos, los
costos pueden cambiar también debido
a variaciones en los impuestos, en
contribuciones a la seguridad social, en
costos de seguro de mano de obra
(seguros de desempleo o tasas de
compensacion a trabajadores) y varias
coberturas de prestaciones que
repercuten sobre ellos.

Las funciones de costo de corto plazo (asi

como las funciones de produccién de corto
plazo) suponen que al menos un factor es
fijo. Por lo tanto, el costo se ve influido por la
cantidad que se produce al ocurrir cambios
en el factor variable. Para estimar tal funcién
de corto plazo, debemos encontrar datos en
los cuales la cantidad y los costos cambian
mientras que ciertos factores se alteran y
otros permanecen fijos.

Los problemas que surgen de la
estimacion de funciones de costo de corto
plazo debidos a las diferencias entre
costos contables y econdmicos, son los
mas dificiles de resolver. En la mayoria de
los casos, es necesario algun tipo de
compromiso. Ninguln consejo definitivo se
puede dar aqui a los investigadores
prospectivos.

Se pueden emplear otras funciones
estadisticas (como la funcion
exponencial de Cobb-Douglas), pero las
tres formas son las que se encuentran
con mayor frecuencia en los estudios
estadisticos. Representan la funcién
tedrica normal, que exhibe tanto costos
promedio como marginales crecientes y
decrecientes. Las curvas se pueden
trazar en términos de costos totales o
costos unitarios
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Cuando se desarrolla un analisis de
series de tiempo que utiliza datos
contables, es muy importante que el
investigador determine si han ocurrido
cambios en los métodos contables, tales
como métodos de depreciacion y
registro de los gastos de desarrollo,
durante el periodo incluido en el estudio.




4.9 COMPETENCIA Y TIPOS DE MERCADO EN EL ANALISIS ECONOMICO

4.10 EL SIGNIFICADO DE LA COMPETENCIA.
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Una empresa en estas condiciones no
tiene poder de mercado y simplemente
acttia como tomador de precios. Todo lo
que puede hacer es decidir si competira
en el mercado y cual sera su nivel de
produccion. En contraste directo con las
empresas en competencia perfecta, la
empresa monopdlica posee un gran poder
de mercado.
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La competencia no basada en el precio
juega un papel secundario en la
determinacion del grado de competencia
en el andlisis econémico. Sin embargo,
vemos que los factores distintos al
precio con frecuencia son los primeros
que vienen a la mente cuando pensamos
acerca de la forma en que las empresas
compiten una con otra.

En términos de poder de mercado, la
competencia monopolistica y el oligopolio se
encuentran entre los dos extremos de la
competencia perfecta y el monopolio. Desde
un punto de vista pedagogico resulta mas
facil comprender y apreciar los detalles de la
competencia monopolistica y el oligopolio, si
primero existe un entendimiento de la
competencia perfecta y el monopolio.

En la competencia perfecta existen tantos
vendedores ofreciendo el mismo producto,
que una empresa individual virtualmente
no cuenta con control sobre el precio de su
producto.
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La competencia no basada en el precio
implica que las empresas intentan
obtener una ventaja sobre las demas
mediante la diferenciacion de sus
productos, utilizando medios como
publicidad, promocion, desarrollo de
nuevos productos o caracteristicas del
producto, y servicio al cliente.
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El grado de informacion que tienen los
compradores y vendedores acerca del
precio del producto y del producto en si
(por ejemplo, calidad, confiabilidad e
integridad) también es un factor para la
determinacién del poder de mercado o
de la ventaja competitiva de una
empresa.




4.11 TIPOS DE MERCADO.

Competencia perfecta Los mercados de
productos agricolas (por ejemplo, maiz,
trigo, café, carne de cerdo), instrumentos
financieros (como acciones, bonos,
mercados cambiarios), metales preciosos
(oro, plata, platino) y la industria global
del petréleo son buenos ejemplos de este
tipo de mercado.

Monopolio No es facil encontrar
ejemplos de monopolio puro. Hace
algunos afios era posible encontrar

ejemplos entre monopolios regulados
sancionados, por el gobierno en las
industrias eléctrica y de gas, asi como
en la de telecomunicaciones.

El dominio de Microsoft en los sistemas
operativos de computadoras personales, la
ha llevado a litigios antimonopolio. En
ciertas situaciones, una empresa puede
presentar comportamiento manopélico
debido a su entorno particular.

Competencia monopolistica Los
pequefios negocios, particularmente los
establecimientos al detalle y de servicio,

proporcionan los mejores ejemplos de

este tipo de mercado. Entre ellos se

encuentran boutiques, tiendas de
equipaje, zapaterias, papelerias,

restaurantes, servicios de reparacion,

lavanderias y salones de belleza. Existen
muchos de ellos en cualquier ciudad o
area de la ciudad.
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Oligopolio El mercado de oligopolio por
lo general se considera como el campo
de juego de los grandes negocios. En
Estados Unidos, un gran segmento del
sector de manufactura compite en
mercados oligopolisticos.

Los nombres de estas empresas
oligopolisticas forman una parte
importante de cualquier listado de
grandes empresas con base en el
tamafio del ingreso total, como el de
Fortune 500 (compaifiias
estadounidenses) y el Global 100 de la
revista Business Week
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