EUDS

Mi Universidad
MAPA CONCEPTUAL

Nombre del Alumno: Carlos Daniel Garcia Lépez

Nombre del tema: UNIDAD |

Parcial: |

Nombre de la Materia: Economia de la empresa

Nombre del profesor: Yaneth del Rocio Espinosa Espinosa

Nombre de la Licenciatura: Administracion y estrategias de negocio

Cuatrimestre: 5



UNIDAD |

Economia de la empresa

concierne al estudio
de consumidores y
productores
tndividuales en
mercados
especificos.

trata de La economia
agregada

OFERTA ¥ DEMANDA

La fijacién del
preclto de iLnsumos y
productos
especificos (también
LLamados

factores de
produccidn o
recursos), La
produccidn y
estructuras de costo
para bienes y
servicios
tndividuales

tncluyen el andlisis
del producto itnterno
bruto (también
LLamado

—analisis del
tngreso nacional|),
desempleo,
itnflacidn, politica
fiscal y monetartia,
y Las

relaclones
financieras y
comerciales entre
nactones.

Extsten
esencitalmente
tres formas en
que un pais puede
responder a Las
preguntas de qué,
cémo y para
quién. Estas
formas,
denominadas
procesos, son Las
stguientes:

Se Logra a través
de

1. Proceso de
mercado: EL uso
de La oferta,
demanda e
itncentivos
materiales para
resolver

Las preguntas de
qué, cdémo y para
quién.

2. Proceso de
mandato: EL uso
del gobierno o de
alguna autoridad
central para
responder

Las tres
preguntas
bidsicas. (Este
proceso es
algunas veces
denominado
proceso
politico.)

3. Proceso
tradicional: EL
uso de costumbres
y tradiclones
para responder
Las tres
preguntas
bésicas.

Los

costos con Los
que una empresa
produce estén
regldos por La
tecnologla
disponible, y La
cantidad que
produce y Los
precios a Los
cuales vende
estdn iLnfluldos
por La estructura
de

Los mercados en
Los que opera. La
diferencia entre
el Lngreso que
recitbe y Los
costos en

Los que incurre
es La utilidad.

La decision

éptima en economia de
La empresa es aquella
que acerca més a La
empresa a su meta.
Por

ejemplo, para
maximizar su utilidad
(o minimizar sus
pérdidas)

Las compaflas pueden
tener objetivos que
no son estrictamente
econdmicos o al menos
no parecen estar
regidos por el
pensamiento
econdmico.

Mas aln, Las
declaraciones no
mencionan ninguna
maximizaciodn; en
Lugar de ello, se
concentran en medidas
tales como en el
rendimiento
—adecuado] o
—-razonablel| para Los
tnversionistas.

Este concepto no
s6Lo iLncluye La
evaluacidn de una
serie de flLujos de
efectivo; también
consitdera La Ldea
itmportantisima del
valor del dinero en
el tiempo.

Su nombre

(mvAe,

Added)

Market Value

verdadero y con
mas significado
es —BUSQUEDADE-
PENDIENTE] .

Riesgo de negocio Rilesgo financiero

¢Cuédles son
entonces algunos de
Los principlos
rectores que tales
compafitas publican?

concierne a La
variacidn en Los
rendimientos debido rendimientos que es
a Las alzas y bajas tnducida por el

de apalancamiento.

La economia, La Apalancamiento
tndustria y La stgnifica La
empresa proporcidn de una
compafiia financiada

tmplica una
vartacion en Los

1. Proveer un buen
Lugar de trabajo para
nuestros empleados.
2. Proveer buenos
productos/servicios
para nuestros
clientes.

3. Actuar como un
buen cludadano en
nuestra sociedad.

por
deuda.

Puede ser
positivo o
negativo,
dependiendo de si
el valor de
mercado de una
compafila es mayor
que el capital
con el que Los
tnversionistas
contribuyeron.

En caso de que el
valor de mercado
de una empresa
sea menor que el
capital aportado,
stgnifica que en
realidad La
riqueza de Los
accionistas ha
stdo —destruidal.

Bastcamente, MVA
es una medicidn
ortentada al
futuro.
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