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UNIDAD I

REPASO DE LOS TÉRMINOS 
Y CONCEPTOS ECONÓMICOS 
IMPORTANTES.

Microeconomía 

concierne al estudio 
de consumidores y
productores 
individuales en 
mercados 
específicos.

OFERTA Y DEMANDA 

La fijación del 
precio de insumos y 
productos 
específicos (también 
llamados 
factores de 
producción o 
recursos), la 
producción y 
estructuras de costo 
para bienes y 
servicios 
individuales

Macroeconomía 

trata de la economía 
agregada

incluyen el análisis 
del producto interno 
bruto (también 
llamado 
―análisis del 
ingreso nacional‖), 
desempleo, 
inflación, política 
fiscal y monetaria, 
y las 
relaciones 
financieras y 
comerciales entre 
naciones.

Oferta, demanda y 
escasez 

La escasez es un 
problema más 
serio en unos 
países que en 
otros, pero 
todos tienen 
necesidades y 
deseos que no 
pueden ser 
satisfechos por 
completo por sus 
recursos 
existentes. 

Existen 
esencialmente 
tres formas en 
que un país puede 
responder a las 
preguntas de qué, 
cómo y para 
quién. Estas 
formas, 
denominadas 
procesos, son las 
siguientes:

1. Proceso de 
mercado: El uso 
de la oferta, 
demanda e 
incentivos 
materiales para 
resolver 
las preguntas de 
qué, cómo y para 
quién.

2. Proceso de 
mandato: El uso 
del gobierno o de 
alguna autoridad 
central para 
responder 
las tres 
preguntas 
básicas. (Este 
proceso es 
algunas veces 
denominado 
proceso 
político.)

3. Proceso 
tradicional: El 
uso de costumbres 
y tradiciones 
para responder 
las tres 
preguntas 
básicas.

La empresa y sus 
objetivos 

El objetivo de la 
empresa es maximizar 
su utilidad.

Se logra a través 
de

Los 
costos con los 
que una empresa 
produce están 
regidos por la 
tecnología 
disponible, y la
cantidad que 
produce y los 
precios a los 
cuales vende 
están influidos 
por la estructura 
de 
los mercados en 
los que opera. La 
diferencia entre 
el ingreso que 
recibe y los 
costos en 
los que incurre 
es la utilidad.

LA META ECONÓMICA 
DE LA EMPRESA Y LA 
TOMA ÓPTIMA DE 
DECISIONES

La meta 
primordial de un negocio es 
la de obtener una cierta 
cantidad de utilidad (―hacer 
dinero) y asume que el 
principal objetivo de esta 
última es el de 
maximizar sus utilidades (o 
minimizar sus pérdidas).

La decisión 
óptima en economía de 
la empresa es aquella 
que acerca más a la 
empresa a su meta. 
Por 
ejemplo, para 
maximizar su utilidad 
(o minimizar sus 
pérdidas)

Objetivos no económicos 

las compañías pueden 
tener objetivos que 
no son estrictamente 
económicos o al menos 
no parecen estar 
regidos por el 
pensamiento 
económico. 

Más aún, las 
declaraciones no 
mencionan ninguna 
maximización; en 
lugar de ello, se 
concentran en medidas 
tales como en el 
rendimiento 
―adecuado‖ o 
―razonable‖ para los 
inversionistas. 

¿Cuáles son 
entonces algunos de 
los principios 
rectores que tales 
compañías publican?

1. Proveer un buen 
lugar de trabajo para 
nuestros empleados. 
2. Proveer buenos 
productos/servicios 
para nuestros 
clientes. 
3. Actuar como un 
buen ciudadano en 
nuestra sociedad.

MAXIMIZACIÓN DE LA 
RIQUEZA DE LOS 
ACCIONISTAS

flujo de ganancias 
en el tiempo

Este concepto no 
sólo incluye la 
evaluación de una 
serie de flujos de 
efectivo; también 
considera la idea 
importantísima del 
valor del dinero en 
el tiempo.

Riesgo de negocio

implica una 
variación en los 
rendimientos debido 
a las alzas y bajas 
de 
la economía, la 
industria y la 
empresa

Riesgo financiero 

concierne a la 
variación en los 
rendimientos que es 
inducida por el 
apalancamiento. 
Apalancamiento 
significa la 
proporción de una 
compañía financiada 
por 
deuda.

VALOR AGREGADO 
DE MERCADO Y 
VALOR ECONÓMICO 
AGREGADO.

El valor de 
mercado de una 
compañía incluye 
tanto el valor 
del capital 
común como el de 
la deuda.

(MVA®, 
Market Value 
Added)

Puede ser 
positivo o 
negativo, 
dependiendo de si 
el valor de 
mercado de una 
compañía es mayor 
que el capital 
con el que los 
inversionistas 
contribuyeron.

En caso de que el 
valor de mercado 
de una empresa 
sea menor que el 
capital aportado, 
significa que en 
realidad la 
riqueza de los 
accionistas ha 
sido ―destruida‖.

Básicamente, MVA 
es una medición 
orientada al 
futuro. 

EMPLEO DEL 
CÁLCULO.

El cálculo es una 
técnica matemática 
que permite 
encontrar tasas de 
cambio instantáneo 
de una función 
continua.

Su nombre 
verdadero y con 
más significado 
es ―BÚSQUEDADE-
PENDIENTE‖.

Economía de la empresa 
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