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Nombre de alumno: Jenifer Elizabeth Velasco Hidalgo

Nombre del profesor: Daniela Monserrat Méndez Guillen

Nombre del trabajo: Super nota
Materia: Mercadotecnia Nutricional
Grado: 8° Cuatrimestre.

Parcial: 4.

Grupo: LNUT7EMCO0121- A

Comitdn de Dominguez Chiapas, a 4 de abril de 2024
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Conjunto de elementos, instrumentos y
procedimientos para obtener, registrar y
analizar datos, «con el fin de
transformarlos en informacién util para
tomar decisiones de mercadotecnia
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Busqueda y analisis sistematico y objetivo
de la informacion relevante para la
identificacion y solucién de cualquier
problema en el campo de |la
mercadotecnia
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restricciones en el disefio de la
estrategia de mercadotecnia
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Recoleccion de
informacion

“ Técnica de direccion empresarial por la
que la organizacién compara sus niveles de
eficiencia con estandares externos y ciertas
acticas internas propias para emular y
egir los posibles desfases existentes
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