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FLASH
son aqguellos instrumentos de los
que puede obtenerse la
\ informacidn necesaria para
‘| |‘

efectuar la investigacién
comercial o estudio de mercado.

~

busca lograr la recopilacién de datos relevante
al proceso de marketing, La actualizacién de
informacién de La empresa y brindar diversidad.

es La herramienta para la identificacién, acopio, andlisis, difusién
sistematico de Lla informacién de mercados con el fin de mejorar
la toma de decisiones estratégicas.




Andlisis de Los diferentes factores que influyen en La
conducta de una persona o grupo de personas, al
momento de realizar La compra de un producto o Servicio.
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Regalos

Conj)unto de compaRias que coinciden en un mismo nicho del
mercado u ofrecen pr}oductos similares.

MLy

Mater-qs%rumas

Publicidad



Bibliografia

Universidad del Sureste, Uds Antolo §1a de
mercadotecnia nutricional, unida

Recuperado el 6 de abril del 2024,



