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Conclusión:   

La invitación ,Cada día se hace más necesaria en las empresas ya sea por 

innovar sus productos o servicios,  o para cambiar de forma de trabajar.  ya que el 

consumidor es cada vez más exigente y requiere que las organizaciones estén 

más pendientes de los constantes cambios de la sociedad y sus gustos,  a los 

clientes les gusta hacer agradados,  escuchados,  para saber cuáles son sus 

necesidades y la empresa cubrirla,  ya que los negocios en la innovación 

contribuye a que las organizaciones sean más competitivas,  eficientes,  y mejoren 

sus resultados y se adelanten a las necesidades del mercado,  para mantenerse 

al día a través de los constantes cambios del mercado es esencial para que una 

organización prospere.  también la innovación de producto no implica tener que 

desarrollar nuevos productos,  sino que puede ser innovaciones sobre los que ya 

existen pero que aporten alguna novedad exclusiva que nadie más del mercado 

aporte.  
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