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Conclusión:    
 

   Una innovación de producto es un bien o servicio nuevo o mejorado que difiere 

significativamente de los bienes o servicios anteriores de la empresa y que se ha 

introducido en el mercado. Lo que implica que no siempre tiene porqué tratarse de 

un nuevo lanzamiento al mercado, sino que puede ser sencillamente una buena 

actualización de lo que ya se ofrece. 

✓ La idea innovadora es relevante para el cliente. 

✓ La innovación de producto tiende suponer un cambio sustancial. 

✓ La competencia es otro punto importante a tener en cuenta. 

✓ Regulación y legalidad de la innovación del producto. 

✓ Rentabilidad 

   Para su correcto desarrollo, hay que tener en cuenta una serie de factores que, 

aunque obvios en numerosas ocasiones, pasan muchas veces desapercibidos, 

como la necesidad real del mismo por parte del cliente, su nivel de aceptación de 

las distintas opciones que se manejan o el análisis de la competencia, junto con un 

plan de marketing y comunicación que penetre correctamente la innovación entre el 

público. 
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