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“Fundamentos de
la economia”




Mercadotecnia internacional

La mercadotecnia internacional es una disciplina que se ;3:
encarga de disefiar estrategias de comercializacion |
internacional de productos y/o servicios para satisfacer f
necesidades de los consumidores o de organizaciones en |
diferentes paises o grupos de paises. E

—

Mercadotecnia Verde

Esta enfocada en
empresas cuyos
productos generalmente <:| -
son ecolégicos o tienen un

impacto en el medio

ambiente.

Mercadotecnia social

: L Mercadotecnia directa
La mercadotecnia social sirve

a la causa de las |5 mercadotecnia directa es una

RIgaNIZACIONES NO ' disciplina de comunicacién uno a uno
gubernamentales, @ | que, a través de distintos medios o
proporcionarles herramientas | porramientas, provoca una reaccién de
pafa lograr Mayores | respuesta inmediata y medible.

donativos y aportaciones.

Los procesos de la mercadotecnia :
consisten en analizar las oportunidades O
de mercadotecnia, investigar vy

seleccionar los mercados meta, disefar e d A R .C\
las estrategias de mercadotecnia, A TN
planificar los programas de .E°:':“ @ n o [A] )B
mercadotecnia, asi como organizar, : -

instrumentar y controlar el esfuerzo de
mercadotecnia.




“Segmentacion, seleccion y

UNIDAD 2

posicionamiento de
mercados”

1. Segmentacion geografica

La segmentacién geografica exige la
division del mercado en diferentes
unidades geogréficas como
naciones, estados, regiones,
ciudades o vecindarios, asi como el
clima (templado, lluvioso, célido o
humedo).

R R R R R RO

Sy . e

6.Segmentacion sociocultural

Las variables socioldgicas (de un grupo) y
las antropoldgicas (de la cultura)
conforman las variables socioculturales,
subdividiendo el mercado dentro del ciclo
de vida familiar, la clase social, los valores
culturales y la afiliacién transcultural y
subcultural.

2. Segmentacion demografica

La segmentacién demogréfica consiste
en dividir el mercado en grupos con base
en variables demograficas como edad,
sexo, ciclo de vida familiar, ingresos,
ocupacién, educacion, religion, raza y
nacionalidad.




1. Etapa de la necesidad
sentida

§ 4. El sentimiento posterior a la 2. Actividad previa a la
compra » compra ‘

3. Decisiéon de compra
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