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Los recursos, La parte social se i enun local,
capacidades y e memauonal en este sentido, toda organizacion se encuentra sujeta
aptitudes alas infl dencias que se p! en la ciudad y pais de
origen en : cultura, geograficos, demograficos, politica y
econdmicamente.
La ventaja
competitiva Proporciona datos de estadistica de la poblacién y como se
disﬁribuida. f como edad, familiar yla
diversid; demas para las emp esi
La competencia / conocer estos datos porque son las personas las que tomeman el
estratégica / mercado, por lo tanto se debe poner atencién a las tendencias
/ aficas que pueden generar bios en cuanto a la
/ Rt pacién, etc.
Nuevos Social / las exige producir bienes y servicios y para
productos y / / ‘eso es necesario emplear recursos productivos y bienes elaborados.
servicios / / Recursos: son los factores o bésicos enla de
/ / / bienes y se loi factores Los puntos
/ al mercado son: Politica fiscal,

para la
Politica monetaria, muum. 'npas de cambio, El ciclo econémico

ADOS / Este factor natural considera en general todos los medios
MERC. / naturales que pueden utilizarse en la produccién de nuestro

IN TERNACI / servicio ylo producto para aprovechar de cierta forma todo lo
Economico
que hay en el pais al que se internacionalizara.

El P p un conj de val: X
i imbol yp dep i que
son aprendidos, compartidos por un grupo de personas y
uansmmdos de una generacion a otra. Son el caplul cultunl
~~ que incluye la cultura de la legalidad, las p

/
- Cultural — de relaci i el uso del | je, la diversidad cultural,
entre otras.

= Politico \\ Los factores politico-legales son los referentes a todo lo que implica una
R posicién de poder en nuestra sociedad, en sus diferentes niveles, que tendran
. una de los alas
|dnoluulu y partidos politicos relevantes , pues normalmente los partidos de
derecha o centro-derecha tienden a alas los
impuestos directos.

\ Evalua el nivel de desarrollo tecnéloglco, que puede ser
i y

utllizndo en la produccié
ey ion vig para el bien de nuestro proyecto.
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