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Es el que busca un equilibrio entre el

précio y la calidad. tiene confianza N\ @

en si mismo y estd sequro de lo que 1 |
busca. | O—O |

‘ CONSUMIDOR ACTIV'STA*
EL consumidor activista es aquel .
que busca un bien o servicio que no
solo cubra una necesidad, sino que
lo haga en funcién de determinados

valores, como |2 proteccion del

R medioambiente. : y o
. ‘ . . 8
CONSUMIDOR EMOCIONAL O

IMPVLSIVO.

Un consumidor eémocional o
impulsivo es aquel que se de j2
LLevar por el momento. Buscauna
satisfaccion instantanea,
prefiriendo el gasto al ahorro.

CONSUMIDOR
CONSERVADOR.

* Un consumidor conservador es
aquel que prioriza el precio en
busqueda del ahorro. No es
facilmente influenciable. Se
muestra satisfecho con los

4 bienes que ya posee.

CONSUMIDOR RACIONAL.

EL hace un ejercicio reflexivo antes de

2 compra. Si realmente necesita el O
producto, y si este presenta un
equilibrio calidad-precio, entre otros
factores, este lo comprara.
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CONSUMIDOR ESCEPTICO.

EL consumidor escéptico es aquel
que no es facil de convencer. No le
 svele agradar ir de compras y lo hace
mas por necesidad. -
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