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TPOS DE NERCADO.
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Tipos de mercado segn el tipo de
producto.

Tipos de mercado segin el érea
geografica.
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Se refieren a Ios articulos que tienen un ciclo de vida corto porque
pierden utilidad luego de ser consumidos coma, por ejemplo, productos
alimenticios, medicamentos o combustibles.

Mercado de bienes perecederos.

Son aquellos que resisten el pasar del tiempo y soportar de mejor forma las
condiciones ambientales entre estos podemos mencionar los alimentos enlatados
y envasados, ropa, automaviles, entre otros.

Mercado de bienes duraderos.

f_k_\ M=

Es el que comercializa un determinado producto que utilizan las empresas para la elaboracian
de otros bienes. Esté conformado por las compafifas manufactureras y los proveedores de
insumos o servicios que se necesitan para fabricar productos.

Mercado de bienes industriales.

f_k_\

Engloba bienes de naturaleza intangible, es decir, que no se compran, sino que se prestan a instituciones
o personas para un beneficio presente o futuro en este sector entran servicios como educacién, sanidad,
lavanderfa, transporte, justicias, entre otros.

Mercado de servicios.

Se refiere a que el consumidor final del producto esté cercano al lugar
donde se produce o se obtiene. Ejemplo, una panaderfa.

Mercado local.

!_A_\

Significa que los productos o servicios creados se distribuyen a éreas geogréficas més
alejadas, como otros estados o provincias. Esto posibilita acceder a mayor numero de
consumidores, los cual permite mejorar la comercializacidn de los productos y servicios.

Mercado regional.

—

Es el que lleva a cabo toda la dindmica de distribucion de productos en el érea geogréfica

Mercada nacional. de un pais, permitiendn |a colocacion de mercancias o servicios en cualguier lugar mismo.

!_A_\

Tiene un lugar cuando una empresa asentada en un pafs extiende su actividad econdmica més alla de sus

Mercado internacional. fronteras. El mercado internacional engloba en las empresas multinacionales o transnacionales, que

!_*_\

atiende posibles compradores ubicados en cualquier pais.

Es un sistema que se basa en acuerdos financieros, econdmicos y politicos, a través del
Mercado global.

intercambio de bienes o servicios y movilidad de mano de obra entre diferentes paises.
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Tipos de mercado segdn el comprador.
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E
Mercado de consumidores. e
C

Mercado industrial.

Mercado de revendedores. {rentar bienes y servicios a otros; a este mercado se |e llama tambign de distribuidore

Esta formado por las instituciones pertenecientes a éste o al sector pablico
que adquieren bienes o servicios para llevar a cabo sus funcione
principales. Estas funciones son principalmente de tipo social; por ejemplo
drenaje, pavimentacidn, limpieza, entre otras.

Mercado institucional.

Referencia: Antologia UDS
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s una de las formas fundamentales de mercado y se caracteriza por
star orientada a satisfacer necesidades de bienes y servicios a
iudadanos comunes, grupos sociales o familias.

Se refiere a aguellos que utilizan para producir otros bienes, tales como
mercado de materias primas y productos manufacturados.

Est4 conformado por individuos y organizaciones que obtienen utilidades al revender o

comercial y estéd conformadno por mayoristas, minoristas, agentes, corredores, et
Ejemplo, supermercados, tiendas de ropa, zapateria, entre otros.



