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Conclusion

La estrategia de promocion se refiere al plan detallado disefiado para
promover un producto, servicio o marca con el fin de aumentar su
visibilidad, generar interés y, en ultima instancia, impulsar las ventas. Esto
puede implicar una combinacion de publicidad, relaciones publicas,
marketing digital, promociones en punto de venta y otras tacticas
disefadas para comunicar los beneficios y el valor de lo que se esta
promocionando.



