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DEMANDA
DEL
MERCADO

La demanda por un bien o
servicio se define como: Las
cantidades de un bien o servicio
que la gente se encuentra
dispuesta a comprar a distintos
precios dentro de un cierto
periodo, al mantenerse
constantes otros factores
distintos al precio.

FACTORES QUE
OCASIONAN LA
DEMANDA

Los factores que ocasionan que
la demanda cambie se
denominan determinantes de la
demanda no basadas en el
precio. Como las siguientes: 1.
Gustos y preferencias 2. Ingreso
3. Precios de los productos
relacionados 4. Expectativas
futuras. 5. NUmero de
compradores.

OFERTA Y
DEMANDA

ANALISIS DEL
MERCADO EN EL
LARGO PLAZO: LA

*“FUNCION DE GUIA” ©
“DISTRIBUCION’’ DEL
PRECIO

A largo plazo, realizar estudios de
mercado de manera periddica
favorece el desarrollo de las
empresas y las ayuda a tomar
decisiones mas rentables. Los
riesgos se predicen mas
facilmente o se detectan en fases
tempranas. Se descubreny
anticipan nuevas oportunidades
y desarrollos.

OFERTA DEL
MERCADO

La oferta de un bien o servicio se
define como Las cantidades de
un bien o servicio que la gente se
encuentra dispuesta a vender a
distintos precios dentro de cierto
periodo al mantenerse
constantes otros factores
distintos al precio.

CAMBIOS DEL
MERCADO EN EL

CORTO PLAZO: LA
"FUNCION RACIONADORA"
DEL PRECIO

En competencia perfecta, el
precio se determina mediante la
interaccion entre la ofertay la
demanda, alcanzando un
equilibrio en el que el precio es
igual al costo marginal y todos
los agentes econdmicos
maximizan su beneficio.
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