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“El mercado: Oferta y
demanda”

2.1. Concepto de mercado

El mercado es el contexto en
donde tiene lugar los intercambios
de productos y servicios , es decir
que en ese contexto se llevan
acabo las ofertas ,las demandas,
las compras y las ventas

2.2. Tipos de mercados
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La lev de la oferra esrablece vna relacion
prasitiva entre el precio v la magnitiud
de la canridad ofivcida.

Oferta

La oferta se define como el monto que los
productores estan dispuestos a vender en el
mercado durante un periodo dado a un precio
especifico, "esta constituida por todas las
mercancias producidas o que se encuentran en el
mercado, que pueden ser bienes o servicios y son
ofrecidas al consumidor por los productores y
distribuidores en los diversos mercados y a los
distintos precios”.

La cantidad que las empresas planean vender de
un bien o servicio particular depende de muchos
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“El mercado: Oferta y
demanda”

2.7. Demanda .

Es la cantidad de bienes y servicios que
un consumidor o los consumidores
estan dispuestos a comprar a un
determinado precio en un tiempo dado.
Para que una persona demande un
bien o servicio es porque le resulta util,
es decir, le sirve para satisfacer alguna La lev de la demanda establece gque la

necesidad, pero ademas puede carfidoad demandada varia inversoa-
pagarlo FRrE e Coan l;"i'l _If..'.l"i;'l;','l'-l'..l.
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2.7. Demanda

Hay diversos factores que provocan
cambios en la demanda:

Precios de bienes sustitutos. Un sustituto es un bien que puede
utilizarse en lugar de otro.

Precios de bienes complementarios. Se refiere a un bien que se
utiliza en conjunto con otro.

Precios esperados en el futuro. Cuando hay expectativas de que
el precio de un bien se incrementara y es posible almacenarlo, la
gente comprara mas del bien ahora, antes de que suba su precio,
lo que causara un incremento de la demanda actual del bien.

El ingreso de los consumidores. Si el ingreso aumenta los
consumidores compraran mas de los bienes normales

la demanda

II 2.8. Ley de la oferta y
K

La ley de la oferta y la demanda fue creada por Antoine Augustin Cournot,
y popularizada por Alfred Marshall; esta es un principio econdmico que
explica una variedad de procesos macro y microeconomicos. Entre ellos, la
cantidad de oferta que se hace sobre un producto determinado y el precio
al que se vendera, el cual dependera de la cantidad de un mismo producto
que los compradores estan dispuestos a comprar, y lo que los vendedores
quieren fabricar.

La ley de la Oferta dice que entre
mas alto sea el precio actual en el
mercado, mas se produciray
vendera, de igual forma, al
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produccion, creando una relacion W
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inversamente proporcional.
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