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Nombre del alumno : Ximena Adyelen
Trujillo Solis

Nombre del profesor: Lucero del Carmen
Garcia Hernandez

Nombre del trabajo : Economia de
empresa

Materia : Fundamentos de Economia
Grado: 2 cuatrimestre

Licenciatura: Administracion y
Estrategias de negocios

Comitan de Dominguez, Chiapas a 5 de Marzo de 2024.
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Cn 2009, un fabyicante pyodudo dos clases de aatos (peluxe Y \inmited ). A
Comynaacdn e presendan las candidades verdidas, e precio por unidad Y las
horay -hom bre. 2(0a) €5 la prodichiuidad dewiana de obwa pavd cadd auto >

Cxpliage el o \ay pighlewas asociades o la produchwidad & o mano de obol.

~ CANTIDAD S/uNIDAD

— Automovil Deluxe 4 000 unldades vendidas $8 000/auto

| Automévil Limited 6 000 unidades vendidas $9 500/auto

-+ | Trabajo-Deluse 20 000 horas S12/hora
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“'oddccion abtenida = Y00 x 8 aoa =8 2,000 ‘D00

INSumo gt izando =.,20,000 %12, = 240,000

Dyt iucaid2 , 000,000 = 13333
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Produccitn akbtenida: 6000 ¥ 9500 = 53,009,000
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Wm0 Uhilhvzado = 20,000 x 14 420,000

Produciividads 57,000,000 - 1235 71
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La mwpovtancia es quel peywvike a las empyescis lograr a

Comprender lag necesdades U preferencias ¢ log consum 1doves ,
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