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INTRODUCCION

La economia y la toma de decisiones empresariales son dos aspectos fundamentales
en el mundo de los negocios, donde las fuerzas del mercado y la interaccion entre
oferta y demanda juegan un papel crucial. La economia proporciona el marco tedrico
y analitico para comprender como se asignan los recursos escasos entre diferentes
alternativas.

La ley de la oferta y la demanda es un principio fundamental en economia que
describe la relacion entre la cantidad de un bien o servicio que los productores estan
dispuestos a ofrecer y la cantidad que los consumidores estan dispuestos a comprar
a diferentes precios. Cuando la oferta y la demanda se encuentran en equilibrio, el
mercado tiende a funcionar de manera eficiente, estableciendo un precio de equilibrio
donde la cantidad demandada es igual a la cantidad ofrecida.



OBJETIVO

Comprender los principios econémicos fundamentales para informar y optimizar
la toma de decisiones empresariales, considerando factores como la asignacién
eficiente de recursos, maximizaciéon de beneficios y minimizacién de costos,

dentro de un contexto macroeconédmico y microecondémico.

Analizando la interaccion entre la oferta y la demanda en los mercados,
identificando como determinan los precios y las cantidades de equilibrio, asi
como las implicaciones de los cambios en los factores que afectan tanto la

oferta como la demanda en la economia y en las decisiones comerciales.



uestra preténsidn en este texto es senalar

aquellos vinculos de la economia con otras

funciones de negocios, mientras mantenemos la
atencién en el corazén de la economia de la
empresa: la teoria microecondmica del
comportamiento de los consumidores y las
empresas en mercados competitivos.




Los cambios clave incluyeron el desarrollo de
canales de  distribucion al  detalle,
simplificando su linea de productos vy
enfocdndose en algunos de sus productos
que mejor se vendian. Ademds, Avon lanzé
una nueva linea de cosméticos vendidos por
medio de las tiendas J.C. Penney y comenzé
a desarrollar productos para compradores
mads jovenes.




ara pBﬁési’ros de ensenanza vy

. ’ - a microeconomia es la categoria mds utilizada
estudio, la economia se divide en dos

. ; . ) en la economia de la empresa. Sin embargo,
amplias categorias: microeconomia y

macroeconomia. La primera
concierne al estudio de consumidores
y  productores individuales en
mercados especificos, y la segunda
rata de la economia agregad

ciertos aspectos de la macroeconomia deben
incluirse debido a que las decisiones de los

directivos de las empresas se ven influidas por
sus puntos de vista sobre las condiciones actuales
futuras de la macroeconomia.

Debido a la escasez de recursos, entre
mds asigne un pais al armamento,
menos tendrd para producir
mantequilla, y viceversa. El costo de
oportunidad de unidades adicionales de
armamento son las unidades de
mantequilla a las que el pais debe
renunciar en el proceso de asignacion
de recursos.
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En presencitt de una oferta limitada
en relacion a la demanda, los
paises deben decidir cémo asignar
sus recursos escasos. Esta decisidn es

fundamental para el estudio de la

economia.

Excedente de demanda
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Existen otras metas que la empresa
puede perseguir, relacionadas con
la participaciéon de mercado, el
crecimiento de ingresos, el margen
de utilidad, el rendimiento sobre la
inversion, la tecnologia, la
satisfaccion del cliente y el valor

para los accionistas

& LA META

ECONOMICA DE
LA EMPRESA Y
LA TOMA
OPTIMA DE
DECISIONES
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Las companias pueden tener
objetivos que no son estrictamente
econdmicos o al menos no parecen
estar regidos por el pensamiento
econdmico. De hecho, algunas
grandes compaiiias han publicado
declaraciones de principios que, si
e aceptan literalmente.
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Durante el corto plazo, se supone
que una empresa puede variar la
cantidad de ciertos recursos (por
ejemplo, horas de mano de obra),
pero debe operar con una
cantidad fija de al menos uno de
SUS recursos.

Asumiremos ™~ que el objetivo de una
compania es el de maximizar
utilidades tanto en el corto como en el
largo plazos. Sin embargo, debe
entenderse que un negocio, en
ocasiones, sacrificard su rentabilidad
en el corto plazo previendo utilidades

aximizadas en el largo plazo.
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El capital incluye el valor en libros El valor de mercado de una
de la deuda y el capital comin en compania es una funcion de sus
la hoja de balance de la empresq, flujos de efectivo futuros, como se
mds varios ajustes que incrementan dijo antes. Entre mayor sea la
el nimero bdsico. Entre estos ajustes \\ expectativa de crecimiento, mds alto

serd el valor actual de wuna

estd la inclusion de los gastas_de

investigacién y desarrollo empresa.

Valor Economico Agregado

Tugreso Leondmico
Coxtos y Gastor Operacion
Tmpuesto Opernclonul
Guumtiels Nets Operneclonsl

Costo del Capital

Valor Econdmico Agregado

un porcentdje extremadamente alto

La compaiia no experimentard ...
-, e . podria indicar que el valor de mercado
ningun crecimiento. Mediante la ., i
) . de una compaiia es irrealmente alto, y
férmula de perpetuidad ., ,
: i que la compainia estd sobrevaluada.
anteriormente establecida y una , i
: Esperariaomos que los porcentajes para
tasa de descuento apropiada, se -, .. ,
i compaiias de la vieja economia sean
obtiene el valor de mercado de la

bajos con relacién con las companias de

empresa. ,
veva tecnologia.




Cada compaiiia que cierra sus libros
anualmente y cuyos contadores
elaboran un estado de resultados

ya sea que se trate de wuna

compaiia publica, N por
consiguiente que todo mundo pueda
ver el estado publicado y su rubro

£s el interés, la ganancia o fruto
que se obtiene de algo.

Se relaciona al uso o venta
de un bien / servicio

Depende del gusto, recursos,
y necesidades de las personas

Utilidad en ventas = Ganancia

Utilidad del consumidor Satisfaccién
de una necesidad.




cdlculo y a su papel en el andlisis
econdémico comienza con la
afirmacién de que, si todas las
relaciones funcionales en economia
fueran lineales, no habria necesidad
del cdlculo

sdlo si la funcidn es continua.

el cdlculo nos permite encontrar la
tasa de cambio en una variable

dependiente relativa a la variable
independiente en un punto
particular de la funciéon. Sin
embargo, el cdlculo puede aplicarse

=

encontrar la pendiente de una
funcion no lineal presenta un
problema. Tomemos arbitrariamente
dos puntos y llamémoslos A y D. La
pendiente o tasa de cambio de Y

relativa al cambio en X puede verse
como DL/AL



La derivada de wuna constante
siempre es igual a cero. Las
derivadas implican tasas de cambio,
y una constante, por definicidn,
nunca cambia de valor. Dicho
formalmente, si Y es igual a alguna
constante.

"‘I::;"rr'r':"rfn;s ;:fu]}uf.\ tos 8.

Determine s la tuncion dada es diferenciable en »

» ; 3 h) fia):- Sk o - _,'".:. Jx =0
arginal y el concepto de N
: i Las matemdticas son una
derivada son muy dtiles para
encontrar valores 6ptimos. Por
ejemplo, dada wuna funcién de

El andlisis

herramienta que facilita de manera
considerable el andlisis de estas

relaciones funcionales. Por ejemplo,

ingreso total, una empresa querrd .
, . en lugar de decir simplemente que

encontrar el nimero de unidades i i
,, la cantidad de un producto vendido
que debe vender para maximizar su :
depende de su precioll,

ingreso.







La oferta ¥ la demanda antes de

continuar con las particularidades
de la economia de la empresa.
Existen situaciones en las que se nos
solicita llevar a cabo o evaluar un
estudio con una aplicacién
considerable del andlisis de la
oferta y la demanda.




Los factores que ocasionan que la n la mayoria de este tipo de mercados,
demanda cambie se denominan la especulacion entre los compradores y
determinantes de la demanda no vendedores es un factor importante a
basadas en el precio. A considerar.  Los  compradores vy
continuacién, se presenta una lista vendedores actian sobre el precio

de dichas determinantes y una presente de un producto no para su
de su impacto en consumo inmediato sino debido a la

posibilidad de obtener ganancias a
partir de alguna transaccion futura

breve descripcion

a demanda.

Factores que afectan la demanda

Situacion de la economia
Competencia
Tendencia de mercado
Ciclo de vida del producto
= Planes internos de la compafia:
v Promociones
v Precios

v Cambios de productos

efectar~ la démanda de
productos para el consumidor y
comerciales. Por ejemplo, la
demanda de reproductores de
DVD, cdmaras digitales,
sistemas de entretenimiento
doméstico, computadoras
portdatiles y asistentes digitales

personale




La oferta de un bien o servicio se
define como Las cantidades de un
bien o servicio que la gente se
encuentra dispuesta a vender a
distintos precios dentro de cierto
periodo al mantenerse constantes
otros factores distintos al precio.

Expectativas futuras. Este factor Claramente, el nomero de

ejerce un impacto similar tanto en . .
| P vendedores tiene un impacto

los vendedores como en los ) )
directo en la oferta. Mientras

compradores; la Unica diferencia es

mds vendedores existan, mayor
la direccién del cambio.

serd la oferta de mercado




En el caso de un excedente o de una
carestia, distintas presiones
competitivas ocasionan que el
precio cambie disminucién en el caso
del excedente e incremento en el
caso de carestia. De esta forma el
precio sirve para equilibrar el
ercado en desequilibrio.

EN EL PUNTO DE EQUILIBRIO (E)
Ia cantidad que se produce
{cantidad ofertada), coincide con
la que los consumidores quieren
comprar (cantidad demandada).
Procio de

aauilibro b Decimos que en el precio de
8 /i equilibrio el mercado "se vacia®,

(se compra justo lo que se ha

producido)

a e L] 10 14

Cantidadde.  Millones do tazas 6 ald
egulibrio ~

El modelo de demanda y oferta de
mercado, precio y cantidad de
equilibrio, desarrollado en las
secciones anteriores, serd util ahora
para analizar el mercado. El

método particular de andlisis que

utilizaremos se denomina andlisis
estdtico comparativo.




Este andlisis puede repetirse

mediante el uso de otros cambios
posibles en las condiciones de
mercado el precio del queso se
incrementaq, el precio de las bebidas
gaseosas desciende.

Los

beneficios de adaptarse rapidamente a las condiciones cambiantes de

mercaco

Manténgase por delante de la competencia

Aumentar la satisfacclén del cliente

Mejorar la reslliencia empresarial

Fomentar la innovacion




Monitoreo de Informes e Analisis de la
redes sociales investigaciones de competencia

la industria




Las fuerzds de la oferta y la

o Existen otros tipos de mercados competitivos
demanda afectan las decisiones de

en los que las empresas ejercen varios

negocios de todas las empresas en .

g 9 ) P grados de control sobre el precio de su
una economia de mercado . .
W producto. Los economistas se refieren a este
competitiva. En el caso extremo, .
o tipo de control como poder de mercado.

estas fuerzas son las  Unicas .
Mientras que la oferta y la demanda

determinantes del precio de
ercado.

establecen la estructura general para
> Precio <\ determinar los precios de los productos

Oferta Pemanda

Existe una demanda global para el
producto que ofrecen los vendedores
en el mercado. Esto es lo que hemos
llamado a lo largo de este capitulo
demanda de mercado. En segundo
lugar, existe una demanda por los
compradores para el producto que

ofrece una empresa en particular



xisten ditigramas de oferta vy
demanda, como los que se
presentaron en la mayor parte de
las figuras de este capitulo, en los
que el precio y la cantidad estdn
determinados por la interseccion de
las curvas de la oferta y la

demanda.

Corfafices 15,1
Evolucidon de la produccian industrial
de Cordoba (%G vasiacion interanual)

s

iene tre formas de ver los

Para propodsitos pedagdgicos, el uso de

elementos bdsicos de la oferta y la
demanda. Primero, existen las
tablas de oferta y demanda, como
se muestra, en las que el precio de
equilibrio se encuentra mediante la
correspondencia de la cantidad
ofrecida con la cantidad
demandada.

las  grdficas es  favorable. Pero
independientemente de la forma en que
se presenten los conceptos de oferta y
demanda, quienes toman las decisiones
empresariales tienen el reto de averiguar
los datos reales de demanda y oferta
para sus industrias y organizaciones en
articular.




Elastica Unitaria Inelastica

el

Medicién de la sensibilidad en
términos porcentuales se denomina
elasticidad precio de la demanda.
hace un uso implicito de este
concepto cuando decide bajar los
precios de sus bebidas gaseosas
para competir.




Probablemeénte la determinante mds

importante de la elasticidad es la

facilidad de  sustitucidon.  Este
argumento permite entender dos
aspectos de la situacién: si hay
muchos bienes sustitutos para el
producto en cuestion, la elasticidad
erd alta; asimismo.







CONCLUSION

La economia y la toma de decisiones empresariales estdn intrinsecamente
ligadas, ya que las empresas deben comprender y adaptarse a los principios
de oferta y demanda para optimizar su rendimiento. La interaccién entre la
oferta de productos y servicios y la demanda del mercado determina precios,
produccién y estrategias comerciales. Una comprension solida de estos
conceptos es crucial para el éxito empresarial en un entorno econdmico

dindmico y competitivo.



