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TIPOS DE MERCADOTECNIA Y EL SISTEMA DE
MERCADOTECNIA EN LA EMPRESA Y SU AMBIENTE
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TIPOS
|

MERCADOTECNIA
INTERNACIONAL: es una
disciplina que se encarga de
disenar estrategias de
comercializacién internacional
de productos v/o servicios.

MERCADOTECNIA POLITICA:
tiene por objetivo disefiar
estrategias para cultivar la

atencion, el interés y la
preferencia del mercado meta
a travez de una persona.

MERCADOTECNIA ELECTORAL:
la publicidad de los candidatos
se realiza a través de los
medios masivos: ademas, se
organizan giras promocionales
por las cantidades involucradas

SISTEMAS
|

AMBIENTE
I

PLANEACION COMERCIAL: se
encarga de identificar y planear

lo que se va a producir.

DIRECCION COMERCIAL:
coordina todos los
subsistemas.

MICROENTORNO: consiste en
fuerzas cercanas a la empresa:
compainiia, proveedores,
intermediarios de marketing,
mercados de clientes que
inciden en su capacidad de
servir al cliente.

DISTRIBUCION COMERCIAL:
traslada la oferta del productor
a los lugares de consumo.

INFORMACION COMERCIAL:
da a conocer el producto y
brinda al consumidor toda la

informacién que este necesita.

MACROENTORNO: lo
constituyen grandes fuerzas de
la sociedad: demografica,
econdmicas, naturales,
tecnoldgicas, politicas y
culturales que afectan al

microentorno.

MERCADOTECNIA
GUBERNAMENTAL: engloba
empresas u organizaciones
nacionales, tales como
secretarias de estado, las de
suministro de elctricidad.

MERCADOTECNIA DIRECTA: es
una disciplina de comunicacion
uno a uno que, a través de
distintos medios o
herramientas, provoca una
reaccién de respuestas
inmediata y medible.
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MACROENTORNO EXTERNO:
las siguientes fuerzas externas
tienen externas tienen
influencia en las oportunidades
y actividades de marketing de
cualquier organizacion.

MICROENTORNO EXTERNO:
estas son el mercado de la
empresa, sus proveedores y
sus intermediarios de
marketing.
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