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OFERTA Y DEMANDA 

DEMANDA 

Cantidad de un bien o servicio 

que la gente está dispuesta a 

comprar a distintos precios. 

OFERTA 

Cantidad de un bien o servicio 

que la gente está dispuesta a 

vender a distintos precios. 

Ley de la demanda 

Relación inversa entre el precio 

de un bien y la cantidad que se 

demanda.  

A mayor precio, menor 

demanda 

Ley de la oferta 

Ante el mayor valor de un 

producto, su oferta siempre 

tiende al aumento. 

 

Factores que ocasionan 

la demanda:  

 Gustos y preferencias 

 Ingreso 

 Precio 

 Número de 

compradores 

Factores que ocasionan 

la oferta 

 Costos y tecnología 

 Precios de otros bienes 

 Expectativas futuras 

 Numero de vendedores 

Situación que se da cuando los 

precios que se ofrece a aquellas 

personas que compran o consumen 

un bien pueden adquirir las 

cantidades que deseen. 

Equilibrio de mercado 

Precio de equilibrio 

El precio que 

equipara la 

cantidad 

demandada con 

la cantidad 

ofrecida. 

Función de racionamiento de precio: 

Se da cuando el precio de mercado se 

modifica para eliminar el desequibrio 

entre las cantidades ofrecidas y 

demandadas.  

Diagramas: 

Los precios y las cantidades 

están determinadas por la 

intersección de curvas de la 

oferta y demanda. 
Ecuaciones: 

Permite encontrar la cantidad 

y el precio de equilibrio al 

resolver incógnita. 

Representaciones de la oferta y demanda: 

 

Elasticidad precio de la 

demanda: 

Medición de la sensibilidad 

en términos porcentuales  

Factores que la afectan: 

 Facilidad de sustitución  

 Proporción de gastos totales. 

 Durabilidad del producto. 

 Duración del periodo. 

 

Tomar una decisión equivocada al 

elevar o bajar el precio en 

respuesta a los cambios en las 

condiciones de la oferta puede ser 

una acción desastrosa para una 

compañía. 
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