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CONCEPTO

CLASIFICACION

Se entiende como mercado el conjunto de transacciones de compra y venta de
productes y servicies, llevadas a cabe por individues 6 empresas.

Es decir, un enterno de compra- venta operadoe per personas, que protege a
determinados bienes y servicios demandades per la seciedad.

El pretagenista es la mercancia, ya que es el elemento que impulsa y mantiene en
constante movimiento las transacciones comerciales

Bdsicamente se identifican cuatroe tipos de mercade, los cuales son:

COMPETENCIA PERFECTA: Muchos compradores y vendederes. Preductes
hemogéness. Es decir, hablames de una situacién econémica casi ideal y pece
probable en la realidad. No ebstante, este modelo es muy dtil en el estudio
de ciertes mercades que pueden acercarse a la competencia perfecta.

COMPETENCIA MONOPOLISTICA: Muchos compraderes y vendedores.
Productos diferenciades. En esta, existe un alte nimero de vendedores en el
mercado que tienen un cierto peder para influir en el precio de su producte.
Mismo preducte, diferentes marcas y diferentes precios.

OLIGOPOLIO: Muchos cempradores y peces vendedores. Productes
diferenciades. Es una estructura de mercade en la que existen poces
competidores relevantes y cada une de elles tiene cierta capacidad de
influir en el precio y cantidad de equilibrie. Per ejemplo, aerolineas,
compaiias telefénicas o televisoras.

MONOPOLIO: Muches compraderes y un tinico vendedor. Unice producte.
Existe un unico oferente de un cierto bien o servicio, es decir una sela
empresa domina tode el mercade de oferta.
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FUNCIONAMIENTO DEL MERCADO

ASIGNACION DE RECURSOS

PRECIO DEL MERCADO

Bdsicamente Funciona en virtud de la relacién que exista entre la eferta
y la demanda, es decir, el precio de les productos y servicios, esta
determinade por la eferta que los diversos proveedores realizan y cual
es la demanda per parte de los consumidores, de dichos bienes y
servicios, concluyéndose que a menor demanda mds oferta y a mayor
demanda hay menor oferta.

Se refiere al preceso en que identificas y asignas les recursos
dispenibles para una determinada iniciativa. La asignacién correcta de
recursos permite un uso adecuado, maximos resuitades y respaldo de
objetivos.

El precio del mercado es le valor menetario que se le asigna a un bien, es
decir, un producte 6 un servicio, por parte de la empresa que lo ofrece.
Per tantoe, de puede decir que es el precio que les consumidores o
clientes estdn dispuestes a pagar.

Este se subdivide en dos tipes:

e  PRECIO NOMINAL O MONETARIO: es la cantidad de diners que
se paga para obtener una mercancia.

e  PRECIO RELATIVO: es aquel precie de un bien o servicio que
esta expresado en términes de otro determinados bien ¢
Servicio.
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Graricas de una sola variable, se subdividen en tres tipos:

e  GRAFICA DE PAY
®  GRAFICA DE BARRAS
e  GRAFICA DE SERIE DE TIEMPO

[r— a) Grafica de pay Ingresos en b) Gréfica de barras <) Grafica de serie de tiempo
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Graficas de des variables: el sistema de cosrdenadas. Lo que prescupa a los
economistas es la relacién entre variables y, per tante, necesitan presentar dos
variables en una sela grdrica, lo cual es posible gracias al sistema de

Las variables econmicas estdn relacienadas coordenadas. Estes pares erdenadoes pueden graficarse en una cuadricula
unas con otras. Una forma de expresar bidimensienal. El primer nimero del par erdenado es la ceordenada x e indica la
estas relaciones es por medio de las ] lecalizacién horizontal del punto. El segundo nimero o ceordenada y presenta la
grdficas. Una grdfica es una fetografia localizacién vertical del punto. El punto en que la cosrdenada “y” y la
que muestra como las variables se coordenada “x” se unen es cero y se conoce come origen. Las dos ceordenadas
relacienan, las graficas permiten expresar del par erdenads indican dénde se localizan los puntes en relacién con el erigen,
la informacion numerica de modos distintes. es decir, “x” unidades a la derecha del srigen “y” y unidades arriba del origen.
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== OFERTA ™

=== DEMANDA ==

Es la cantidad de bienes y/o servicies que las distintas
organizaciones, empresas 6 personas tienen la capacidad y
deseo de vender en el mercadoe, en un determinade lapso de
tiempo y espacio con el fFin de satisfacer deseos y/o
necesidades.

Cuenta con ciertes determinantes como:

®  Precio de les Facteres de produccién: al aumentar
el precio de los insumes de una bien su oferta va a
disminuir.

e  Orferta de un bien: al aumentar el precio del bien
va a aumentar la cantidad ofrecida y viceversa

e Cantidad de oferentes: al haber mayor nimere de
oferentes la oferta de un bien aumentara

Es la cantidad de bienes o servicios que la peblacién
pretende conseguir, para satisfacer sus deseos 6
necesidades. Hay diversos Factores que influyen en la
demanda, como:

®  Precio de bienes sustitutes: es decir
que podemos consumir une en lugar de
otre.

®  Precio de bienes complementarios: son
aquelles que se utilizan juntes, por
ejemplo, leche y galletas.

®  Precios esperades en el Future: si se
espera que el precio de un bien
aumente a un cierto plaze, la demanda
inmediata de ese bien va a aumentar.

LA LEY DE LA OFERTA Y LA DEMANDA

Es un principio Fundamental que describe la interaccién entre
los productores (oferta) y los consumidores (demanda) en un
sector comercial competitivo.

Sequin esta ley, el precio de un bien o servicio se establece en
Funcion de la relacién entre la cantidad que los productores
pueden ofrecer y la cantidad que los censumidores estdn
dispuestos a adquirir.

Les consumideres buscan satisfacer sus necesidades al mener
precio posible, mientras que los producteres buscan maximizar
sus ganancias ofreciendo bienes y servicios al precio mds alte
que los consumideres estén dispuestos a pagar.

Si la demanda de un bien supera a la c¢ferta, su precio tiende a
aumentar, lo que incentiva a los productores a aumentar su
proeduccion para beneficiarse de los mayores ingreses.

Es decir, muches lo quieren, entences el precio se eleva.

Per otro lade, si la eferta supera a la demanda, el precio
tiende a disminuir. Lo que motiva a les producteres a reducir
su produccion o buscar comercios alternatives.

Es decir, hay mucho producto, entonces el precio baja.
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liQUE Es?

¢COMO SE
CALCULA?

Es una medida de sensibilidad de la
cantidad que se demanda de un buen o
servicio respecto a la variacién en su
precio. Es decir, es la cantidad de un
producto que deciden consumir las
personas ante un aumento 6 reduccién de
su precio.

Para calcular el coeficiente de elasticidad
precio de la demanda se divide la variacién
porcentual de la cantidad demandada entre la
variacién percentual precio. Una elasticidad
alta revela un elevade grade de respuesta de
la cantidad demandada del preducte a la
variacién del precie, mientras que una
elasticidad baja muestra una escasa
sensibilidad a las variacienes en el precie.
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TIPOS DE
ELASTICIDADES

ELASTICIDAD PRECIO DE LA DEMANDA:

La elasticidad precio de la demanda, mide
cuante varia la cantidad demandada de un
bien o servicio en Funcién de los cambios en su
precio.

Hay preductos que son muy sensibles a los
cambios del precio. Asi, si se produce un
pequenc aumento en su importe bajan
significativamente las cantidades demandadas
por les consumidores.

Por otro lade, una pequeia disminucién de su
precio causa un fuerte incremento en las
cantidades demandadas.

ELASTICIDAD CRUZADA

Es una medida de sensibilidad de la demanda
de un bien ¢ servicio ante la variacién del
precio de otre bien o servicio. Es decir, cuante
cambia el consumo de un producte al cambiar
el precio de otre preducto
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ELASTICIDAD INGRESO

Mide la proporcién del aumento en el consumo

=== de un producte ante un cambie prepercienal
en el ingreso
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