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MERCADOTECNIA EN NUTRICION

Ei sistema entero de actividades de negocios debe orientarse al
cliente. Los deseos de los clientes deben reconocerse y

Proceso social y administrativo por el que Enfoquet’ satisfacerse.
(Quéesla individuos y grupos obtienen lo que necesitan y > Implicaciones
mercadotecnia? desean a través de la creacion y el intercambio de que tiene <
productos y de valor con otros. Duracién El marketing debe empezar con una idea del producto

satisfactor y no debe terminar sino hasta que las
necesidades de los clientes estén completamente

. - satisfechas
En situaciones

La ética es el conjunto de de conflicto de

. Eticadela ) normas de comportamiento > intereses, los A) la mano invisible gobierno
Mercadotecnia mercadotecnia generalmente aceptadas por mercaddlogos
en nutricion una sociedad. suelen guiarse

por tres manos: B) la mano del mercadélogo socialmente responsable

Principio de marketing ilustrado que sostiene
Mercadotecnia > que una compariia debe tomar decisiones de
social marketing considerando los deseos del

La responsabilidad social de una empresa
-—)puede ser bastante compatible con el
concepto de marketing. E

consumidor
et Estrategia de La era digital ha cambiado Por lo anterior se resalta la importancia de que la
ol achualidad —Pmarketingenla< fundamentalmente las opciones de los mercadotecnia se vaya adaptando conforme a los
era digital: e eosomadiiiad Y aca, cambios que se presentan en la sociedad.

precio, informacién del producto y servicio.



