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Nombre del Alumno: Mariam de los dngeles Martinez Villagran
Nombre del tema: unidad 2

Parcial: 2

Nombre de la Materia: mercadotecnia nutricional

Nombre del profesor: Patricia del rosario luna Gutiérrez
Nombre de la Licenciatura: en nutricion

Cuatrimestre: 8°

Lugar y fecha: Tapachula Chiapas 09/02/24
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SUS CONCEPTOS

EL CONSUMIDOR

Comportamiento

de compra del

consumidor: Se refiere a la forma en

que compran los consumidores finales-
individuas v hogares gue adgquieren
bienes ¥ Servicios Para cansuma
I

ersg

E] comportamiento m

consumidores finales se describe como

un proceso de decision de compra de
cinco  etapas  influenciado por  la
infarmacian, las fuerzas sociales y de
grupe, las fuerzas psicolégicas v los
actores situacionales.

N
CONCEPTO DE MARCA

Marca es todo nombre que se le

puede dar a un producto, esta puede
ser una palabra un

numero, Un signo o las iniciales

arcas brindan beneficios a los
broductos para comercializarse mejor, va
que:
s« Identifican al producto v lo diferencian

de los demas v, especialmente, de los de

SU COmPpetencia.

« Permiten extender |a linea de producty
bajo una misma marca

PRODUCTO

Un producto es como cualquier cosa

que se puede ofrecer a un mercado

Para su atencién, adguisicién, uso o
consumo, ¥ que podria satisfacer un
deseo 0 UNa necesidad.

COMPONENTES DEL
PRODUCTO

Froducto intrinseco
Embalaje 0 condicionamiento
Marca

Funcionamiento
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PROMOCION

La promocidn es fundamentalmente
de

DISTRIBUCION

el canal de distribucion esta

Es  transmisién
del

comprador, cUuyo contenido se refiere

comunicacion.

vendedor a

informacidn constituido por todo aguel conjunto

de personas U organizaciones que

al producto o la empresa que lo facilitan la circulacidn del producto

fabrica o vende elaboradoe hasta llegar a3 manos del

consumidor 0 UsUario.

PROMOCION DE VENTAS

se COmPlementa con los restantes

canal de

El pumto de partida del
distribucidn es el productor. El punte

final 0 de destino es el consumidor. E]
COnjunto de personas U organizaciones
que estan entre el productor y el
caonsumidor son los intermediarios.

instrumentos de la comunicacidn,

especialmente la publicidad, con la

gUue se consiguen efectos sinergicos

Y SUS CONCEPTOS

PRECIO

La asignacidn de precios de up producto
tamhbien debe considerar su costo. El costo
unitario total de un producte se compone de

varios tipos de costos, cada uno de los cales

reacciona de manera diferente a los cambios
en la cantidad producida.

El costo fijo total es la suma de todos

costos fijos.

El costo wariable total es la suma de todos

los costos varmables

El costo wariable promedio es el costo

variable total dividide entre el numero de

El costo marginal es el costo de produc

una unigad mas




