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UNIDAD 1
MERCADOTECNIA 
EN NUTRICIÓN

¿Qué es la mercadotecnia?
Proceso social y administrativo 
por el que individuos y grupos 
obtienen lo que necesitan 

Es el proceso de planear y 
ejecutar concepción de 
precios, promoción y 
distribución de
ideas, bienes y servicios para 
crear intercambios que 
satisfagan las metas 
individuales y
organizacionales

El plan inicia con un
resumen ejecutivo, el cual da 
una rápida visión general de 
las principales evaluaciones,
metas y recomendaciones.

Ética de la mercadotecnia

Los mercadólogos 
concienzudos enfrentan 
muchos dilemas morales 
y, a menudo, la mejor
solución no queda clara

La ética es el conjunto de normas 
de comportamiento generalmente 
aceptadas por una
sociedad

La actual ética de negocios en realidad 
consiste de una sub serie de valores de 
vida importantes y aprendidos desde el 
nacimiento. Los valores que las personas 
relacionadas con los negocios 

Mercadotecnia social

Principio de marketing ilustrado que 
sostiene que una compañía debe 
tomar decisiones de marketing 
considerando los deseos del 
consumidor, los requerimientos de 
la compañía, y los intereses de largo 
plazo de la sociedad y de los 
consumidores

Mercadotecnia Social: Esta 
nueva filosofía no solo busca 
la satisfacción de los deseos y 
necesidades de los 
consumidores,

Las compañías han respondido a esa 
preocupación con lo que se denomina 
Marketing Verde, es decir, actividades de 
marketing encaminadas a producir, 
promover y vender productos que no 
dañen el ambiente

La mercadotecnia en la actualidad

Estrategia de marketing en la era 
digital: Realizar negocios en la era 
digital requiere un nuevo modelo de 
la estrategia y práctica del 
marketing. Internet está 
revolucionando la manera en que 
las compañías crean valor para sus 
clientes y cultivan relaciones con 
ellos. 

Es bastante común en 
nuestros tiempos escuchar 
comentarios en los cuales se 
acusa a marketing de crear 
necesidades superfluas en los 
individuos y por ello 
fomentar el consumismo


