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INVESTIGACIÓN
es un proceso intelectual y

experimental que comprende un
conjunto de métodos aplicados

de modo sistemático.

ANTECEDENTES
 son una síntesis conceptual de todas
las investigaciones y trabajos realizados
previamente sobre el problema que has
formulado. Con este elemento básico te
ahorrarás tiempo porque te asegurarás
de invertir todos tus esfuerzos en
abordar tu tema desde una perspectiva
original.

TIPO DE INVESTIGACIÓN
Teorica Este tipo de

investigación tiene el objetivo
de obtener información de

diferente naturaleza, aunque
estos conocimientos no son

aplicados, sino que solamente
es para tener conocimiento

general. 

TESIS
es un documento académico cuyo propósito
se centra en la contribución al conocimiento
y/o aportar soluciones innovadoras a
problemáticas específicas en una disciplina
científica en particular, lo cual se traduce en
un trabajo de investigación original que
sigue una rigurosidad metodológica.

OBJETIVOS
buscar soluciones a problemas
puntuales,
desentrañar las causas de una
problemática social,
desarrollar un nuevo componente de
uso industrial,
obtener datos, entre otros

Antecedentes teóricos:
Se refiere a todos los libros, investigaciones
que exponen teorías o ideas del tema en
particular. En especial estos documentos
guardan más una relación teórica con el
objetivo de investigación.

Antecedentes de campo:
Son aquellos estudios realizados a partir de
bases experimentales, recaudan datos
numéricos o información descriptiva.

Investigación aplicada: Este
tipo de investigación se

enfoca en encontrar
estrategias para lograr un

objetivo específico y ponerlo
en práctica.

Investigación aplicada
tecnológica y Investigación

aplicada científica

 Tesis de investigación
documental (teórica). 
 Tesis de investigación de
campo (práctico). 
 Tesis combinada de
investigación documental y
de campo (teórica-práctica).CARACTERISTICAS

 Se basa en trabajos realizados por
otros investigadores. 
 Se puede repetir. 
 Se puede generalizar a otras
instituciones. 
Basado en algún razonamiento
lógico. 
 Se vincula a una teoría. 
 Se generan nuevas preguntas o es
de naturaleza cíclica. 
 Es incremental. 
 Mejora la sociedad. 
Permite generar información. 
 Facilita la toma de decisiones. 
 Resuelve problemas de toda
índole. 
 Aborda diversos temas como:
violencia, matrimonio, trabajo,
enfermedad, medios de
comunicación, emociones, familia,
procesos y entorno.

Investigación teórica1.
Investigación aplicada2.
Investigación exploratoria3.
Investigación descriptiva4.
Investigación explicativa5.
Investigación cuantitativa6.
Investigación cualitativa7.
Investigación experimental8.
Investigación cuasi experimental9.

 FUNDAMENTOS TEÓRICOS: BASES
CONCEPTUALES PARA REALIZAR UNA

INVESTIGACIÓN

CLASIFICACION

Investigación no experimental
Investigación deductiva
Investigación inductiva
Investigación hipotética-
deductiva
Investigación longitudinal
Investigación transversal
Investigación de mercados
Investigación académica
Investigación de campo
Investigación emocional
Investigación de marketing
Investigación primaria y
secundaria

Investigación correlacional
Investigación conceptual
Investigación social
Investigación de acción
participativa
Investigación operativa
Investigación empírica
Investigación causal
Investigación empresarial
Investigación documental
Investigación evaluativa
Investigación seccional
Investigación motivacional

CLASIFICACION

https://www.questionpro.com/blog/es/investigacion-aplicada/
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_teorica
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_aplicada
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_exploratoria
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_descriptiva
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_explicativa
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_cuantitativa
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_cualitativa
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_cuasi_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_no_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_deductiva
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_inductiva
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_hipotetica_deductiva
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_hipotetica_deductiva
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_longitudinal
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_transversal
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_de_mercados
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_no_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_no_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_no_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_no_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_no_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_no_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_no_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_no_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_no_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_no_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_no_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_no_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_no_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_no_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_no_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_no_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_no_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_no_experimental
https://www.questionpro.com/blog/es/tipos-de-investigacion-de-mercados/#investigacion_no_experimental

