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Super Nota 



  

1 CONCEPTO DE IMAGEN 

*Apariencia 

*Proyección 

*Identidad 

 *Marca (personal) 

*Etc. 

 

Se recibe un estímulo visual 

procesado por el cerebro e 

interpretado como; “Agradable y 

Desagradable”. 

Abarcando: Estilo de vida, Rasgos 

Físicos, Posturas, Movimientos 

(saludar, caminar).  
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PERCEPCIÓN DE IMAGEN 

 

https://mx.pinterest.com/pin/

62065301103883930/ 
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IMAGEN PERSONAL 
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TIPOS DE IMAGEN 

*Imagen Privada 

*Imagen Pública 

 

https://mx.pinterest.com/pin/

592364157244809531/ 
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ELEMENTOS QUE 
COMPONEN LA IMAGEN 

 

*Imagen física 

*Imagen interna 

*Imagen verbal y no verbal 

https://mx.pinterest.com/pin/

328762841563214632/ 

 

v 

5

v 

https://mx.pinterest.com/pin/720576009158053225/
https://mx.pinterest.com/pin/720576009158053225/
https://mx.pinterest.com/pin/62065301103883930/
https://mx.pinterest.com/pin/62065301103883930/
https://mx.pinterest.com/pin/770748923723567397/
https://mx.pinterest.com/pin/770748923723567397/
https://mx.pinterest.com/pin/68743421153/
https://mx.pinterest.com/pin/68743421153/
https://mx.pinterest.com/pin/592364157244809531/
https://mx.pinterest.com/pin/592364157244809531/
https://mx.pinterest.com/pin/328762841563214632/
https://mx.pinterest.com/pin/328762841563214632/


 

IMAGEN 

PROFECIONAL 

IDENTIDAD 

 

Rasgos propios de un 
individuo, dentro de una 

empresa. 

 

Apariencia física, 
comportamiento, actitud 

y habilidades de 
comunicación. 

 

La imagen al publico y a 
los grupos de interés 

internas y externas dentro 
de una empresa. 

 

IMAGEN 
REPUTACIÓN 

CORPORATIVA 
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