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UNIDAD 1.
1.1 CONSIDERACIONES GENERALES SOBRE LA ESCRITURA

La escritura es el la comprensién (leer Yy escuchar)y produccion (eseribir Yy hablar ) de textos
wmodificando la reflexiém sobre la waturaleza del lenguaje y su uso como hervamienta del
pensamiento Y se capaz de leer de manera critica ; ast como de comunicar Yy argumentar ideas
claras de wmanera oe forma escrita.

Eseribir siempre tmplica decir algo y para ello hay que tener un conoctmiento previo de aquello
que gueremos decty,

Su objetivo es :
* Rue se entlenna
* Rue setrasmita



1.2 CONSEJOS GENERALES PARA MEJORAR LA EXPRESION ESCRITA

Las cualidades de un escrito profesional no tienew wada que ver

cow Las de un escritor,

Sélo hace falta:

*  Tener el pensamiento organizado.

* Bl conocimiento de un porcentaje de las palabras del idioma

(tal vez un 25%).

El conocimiento de algunas reglas sencillas,

*  Un escrito sblo es bueno o wmalo en la wedida en la que se
adapta o wo a su destinatario,

* L buen escrito debe temer en cuenta las clreunstancias que
influyen en su lectura,

* Los documentps profesionales deben obedecer a estos tres
criterios fundamentales:

sin dificultad,
*  Cowncisiém: es el arte de pmot’war la claridad sin olvidar la
denstdad




1.3 PROPIEDADES GENERALES DE LOS TEXTOS

Las propiedades del texto son: cohesidwn, coherencia Y adecunciown.

Coheston: es la propiedad textual que permite que las ideas
(expresadas a través de oraclones Y phrrafos) estén relactonadas [ = =
CONYECtAMENtE UNAS COW OLYAS | qUE SEAW, En COMSECUENCEd, j“ S
entendibles,
Coherencia: es Lo propiedad del texto que permite tdentificar la
unidad temdtica Yy comunicativa que expresa el eserito o el
mensaje oral,

Adecuncion: Es la propledad del texto que tiene que ver con el
sewtido comunicativo que quiere dérsele al mensaje especifico de ==
que se trate. Para ello, es recomendable que el enunciador tenga
claro a qué enunciatario se dirige.
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Para redactar un texto se deben constderar Los siguientes pasos:
- Selecclona un tema.

- Bnlista Yy ordena Las idens.

- Busca informaclon relevante.

- Redacta un primer borrador.

* Bxaming los ervores Y corrigelos.
* Reolacta el texto final.




1.4 CORRECCION

En un sentldo mds preciso, redactar consiste en expresar por
escrito  los pemsawmientos ordenados con anterioridad,
respetando las veglas gramaticales Yy las propledades
blsicas ode la redaccidn parn que el wensaje pueda sei
comprendido por el receptor. Por eso, el uso de lengualt
necesita del conocimiento de aspectos lmportantes para qu
las palabras se enwncien en un todo stgnificativo,
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pertenecen a las siguientes ramas: @ < ,f' t‘MQC e Gt
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* Fowologia

*  Morfologin \

* Sintaxis

* Sewdntica

* Lexicologila

* Ortografia

Estos aspectos dependen de la lingitistica y ,@
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LA CORRECCION

U texto bien escrito tiene que atender las exigencias de la corvecclon:
es declr, debe respetar Las reglas ortograficas, reproductr flelmente las
palabras Yy atender las reglas de la construccion sintactica.

La correccibwn, sobre todo, pretende intervewir em el texto para

f soluctonar las incorrecciones que se  presenten, buscar wna

normalizacidn en el escrito, prestar atencibn a Llos usos diacriticos Y

( ortogrificos Yy establecer una unificactbn en las normas que rijan el
texto, conforme a Lo propuesto tnicialimente por el autor.
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1.5 COHESION. CONECTORES Y ENLACES ORACIONALES

La cohesion es la propiedad que tienew los textos en la
que el emlsor suele mantener una relactdn entre Los
elementos  (palabras, oraciones, parrafos) Yy  los
mecanismos formales (nexos, conectores, signos ode
puntuacién)  que  hardn  produclr  un  texto
lingllsticamente atractivo, basawdose en una idea.
Conectar esos elementos sigwnifica dar hilaridad y
sentido a Lo que se expresa.

También la coheston, es la conexion ode los elementos
lingitisticos del texto que se relacionan entre st para
conformar el texto,
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* Los elementos de unibn, el sujeto, conjunciones, preposiciones,
signos de puntuacion,

CARACTERISTICAS:
° Unidw de expresiones Yy oractones que tntegran un parrato.

* uso de sindnimos, adverblos, eteétera.

LA COHESION TEXTUAL

MECANISMOS DE COHESION

e vewne




1.6 COHERENCIA. INTERFERENCIA DE LA ORALIDAD EN LOS TEXTOS
ESCRITOS FORMALES

Condictones oe La coherencia:

L unidad formal, organizada en phrrafos

LI unidad de sentido, todos los enunciados olel texto estdn en relacién
con la Lolea

principal \Q\/LWI
Caracteristicas:

L1 unidad de Las partes del texto. e
LI ordlen en Las ideas.

O Progresién temdbtica, o hilo conductor. ?
Ejemplo: .
L Rodrigo escribe cartas mientras Cristing Lee el periddico. 1y
Ll qraciela debe haberse ganado la Loterin. Ayer la vi mangjando un \
auto ultbmo modelo.

L1 No creo que venga Pedro, estd demasiado cansado. Ademds, vive

muy Lejos de agqud.

Idezijib
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1.7 ADECUACION. EL REGISTRO, VARIEDADES DE LA LENGUA.

La adecunclon :requiere una forma de comunleacion adaptada al tema
que trata (geweral o particular, de divulgacitn o especializado);
determina qué lenguaje serfi el wbs adecuaclo para establecer la
comunicacibn con el receptor (culto, vulgar o coloquial); precisa la
tntencion comunicativa (tnformar, tnstrulr, entretener, ete.); define el
grado de formalivlad que el autor quiere dar al texto (serio, jocoso,
nformal, etc.).

Caracteristicas:

L el emisor se adapta al receptor.

L el emisor se anlapta al contexto espacio-temporal.

[ wespetn el tono idiomdtico, wivel cologquial, vulgar, culto,
acaolémico, etcétera.

LI Aswme Las normas del grupo soctal, respeto de Los tabits, seleccionn
las palabras

[ respeta las normas ole cortesia vigentes entre Los tnterlocutores,




1.8 PRECISION LEXICA.

La precision Léxica es el uso adecuado del significado de wna palabra Precision léxica
en. un determinadlo contexto. La lengua castellana es rica en Palabras homotonas
variedades de palabras para una determinada expresidn, €l uso formal
del castellano exige el empleo de Las palabras en su sentido 1 AY A Intexjeccion.

, ” . s s Sentimiento: dolor. sopresa,
exacto. Lo contrario se denoming tmprecisibn, Mmento,

“ AV que dolor!

En su obva — &Y por casa, iebmo andamos?, el profesor argentine 2H AV @ versorser
Bsteban Glménez, linghista y lexicdlogo, presenta a los ememigos: Reisteace gealgy o Algwien:

-Hay una manzana en ¢l

neologismos,  barbarismos,  solecismo, anfibologia, wonotonia, escritorio
bmpropiedad, redundancia, extranjerismo, vulgarismo, cacofonia, . :

, ' , ., , AHI ]—E AMbverbio de lugar.
arcaismo, ultracorveccion o l’lUPBYOOWﬁOGLOV\«, cultismo. -Pon la manzana ahi (en el

esertonio)




1.9 LA IMPERSONALIDAD

Con el nombre de oraciones tmpersonales se conocen a aquellas

oraclones que carecen oe wun sujeto comcreto a quien se le pueda

atribulr la accldbn que vefiere el verbo. No se deben confundir estas
estructuras Lmpersonales cow las de sujeto thcito, que st tiemen un
sujeto por cuenta de quien corre La accion del verbo, solo que estemoes
nombrado explicitamente, aunque resutta obvio en funcidn de otras
cuestiones sintdcticns (ejemplo: Trabajo de lunes a jueves; sujeto thcito:
yo.

Tipos de oraciones lmpersonales:

* Podemos wencionar, primero, a las oraclones que describen
fenbmenos meteoroldgicos (como —llueve o —nieva).

*  Bwn segundlo lugar, podemos wenclonar a la oracibn lmpersonal
que describe obligacion con la construceibn verbal haber qué *,
conjugada en presente, pasado o futuro (como —hay que lamar a
un médico o —hubo que acomodar todo en cinco minutos),




* W tercera clase es la de la bmpersonalidad semantica. Esto
significa que existe alguien que realiza la acclon que describe
el verbo, pero se desconoce quién es Y por ende no se lo puede
nowmbrar de wanera concreta; en ese caso se suele optar por
expresar el verbo en plural (gjemplo: —Llaman a La puerta).

* Un cuarto caso es el de la lmpersonalidad expresada wediante
—se, como en La oracidn que sigue: —Se Vive mejor en el campo
que en Las grandes cludades.

Ejemplos de oraclones mpersonales:
1 No se necesita mucho dinero para visttar nuestro pm’,s,

L1 iMe haw robado!

[ Nevé todo el invierno.,

L ®asta con algo de dinero para poder disfrutar




1.10 LA VOZ PASIVA.

ta voz pasiva hace alusién a aquella construccion gque
perite enfatizar un estado o accidn en lugar del sujeto
que la Lleva adelante. Esto iltlmo puede ser porque el sujeto
sea poco Lmportante, o bien, porque se presuma que el
receptor del wmensaje estd al tanto de quién Llevs dicha
accion adelante, Es por ello que muchas veees, incluso, ni
siquiera se Lo menciona al sujeto.

Ejemplo:
—América fue descubierta en el ailo 1492 por Coldn

—. Ewn esta oraclén se da wmis bmportancia a la accion del
descubrimiento mibs que al sujeto que La descubrid.

‘LA VOZ PASIVA-
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1 PROCESO COMUNICATIVO

La dcﬁwﬁaléw téonica indica que el proceso e
comunicacibn es aqueL que se da entre wa emisor Yy wa [ T
receptor, donde el primero emite un mensaje en forma de
cboigo dirigido al segundo, el cual se lleva a cabo wmediante
un determinado canal,

Es asl como se indica que para que se oé el acto
comunicativo, deben existir dos elementos clave, tanto el
ewisor como el receptor; sin ewbargo, La proporceibn emisor -
receptor puede variar. Como ejemplos de este planteamiento
podemos wmencionar una conferencia, un debate, una obra -
de teatro, ete., donde en cada actividad existe una cantidad = ‘.__.
variable de participantes que transmiten y rectben uno o e
varios mensajes.




1.12 ELEMENTOS DEL PROCESO COMUNICATIVO

Emisor: quien transmite el mensaje. Receptor: quien recibe el mensaje. Mensaje: la informacion
gue se transmite. Canal: el medio por el cual se envia el mensaje.

Canal

Cddigo

Emisor | — Mensaje — | Receptor

Ruido

Contexto

«——— | Retroalimentacién | «—— v




2.1 INTENCION COMUNICATIVA

La intencibn comunicativa es el propisito, la weta o
finalidad gque gquiere conseguir, por medio de su discurso,
el participante de wn acto comunicativo, La intencion
moolela el odiscurso del emisor, puesto que sus actos
Ungitisticos iran encaminados a lograr el propbsito que
persigue (aunque sea de forma inconsciente), a la vez gue
también influye en La interpretactin del receptor,

La intencidn comunicativa es el objetivo que perseguimos
cuando hablamos, escribimos o emitimos algun mensaje,
St queremos informar, nuestro wensaje tendrd clertas
caracteristicas, Si queremos enseirar como se realiza
algun procedimiento, el Lenguaje varia,

UNIDAD II

St . . .
s Intencidon comunicativa
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2.2 FUNCIONES DEL LENGUAIJE

cuenta con & funciones :

Functbn apelativa o conativa: busca generar una veaccldn, una
respuesta o La realizacton de wuna actividao por parte del receptor,

Functon wmetalingldsticn: se presenta cuando la lengua se
utiliza para hablar de st misma,

Funclon fatica: se usa para que tanto el emisor como el receptor
comprueben, de vez en cuando, que el canal de transmision de
la informacién, funclona bien.

Funcion referencial o denotativa: el proceso comunicativo se
centra en el contexto (es oeclr, el ambiente que se da en Lla
comunicacibn),

Funcidn expresiva o emotiva: se centran en el emisor, Yya que el
mensaje que produce hace referencia a lo que siente, a su Yo
mis bntlmo,

Functon poética: en esta funcion, el acto de comunicarnos se
centra en La estructura Lingiistica del mensaje,



2.3 Etapas del proceso de lectura

Prelectura: esta actividad es previa a la lectura Yy consiste en
ldentiflear la tnformacion general que se localiza en el texto a
través de la organizacién oel contenido, de las gréficas
presentadas, de los titulos o subtitulos que componen el texto, del
tipo de Letra que se emplen, entre otros.

Lectura: esta etapa se rvealiza contbnuamente, Cuando alguien te
enwvia una carta, cuando ves un anuncio o Letrero en ta calle, cuandlo
quieres comprar algun producto; Lees La tnformacibn que aparece en
los comerciales de televisidn y los subtitulos de peliculas.

Poslectura: es valloso que reconozeas la utilidad ode Lo aprendido,
puesto que te servird para darle wmayor significado Yy aplicactin en
tw proceso oe aprendizaje.

Contexto: se vefiere a las circunstancias en las que se elabora el
texto.

Planeacton: es el paso mas bmportante para escribir algiun tema,

N




2.4 ETAPAS DEL PROCESO DE ESCRITURA

1. Planeacibon

2. Pre escritura
3, Borrador

4, Revislon

5, Redaccidén

&, Reeseritura
F#, Estilo
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2.5 PROPIEDADES DE LA REDACCION.

Las propiedades de la redaccion no son wmas que los

requisitos gue posee cualquicr manifestacion verbal y Video 2
deben ser cumplios para considerarse como un texto. Propiedqdes
El oovx:tewftdo debe poseer wn carfcter wetamente redaccién
comumnleativo,
v Unidad
La redaccion ayuda a desarvollar el pensamiento ya gy
que ayuda, wo sblo a desarvollar y organizar ideas i
stno, a compartir Ldeas con wnuestros compaineros, Al W._. 7 Avionomia

escribiy, el estudiante pmduoe textos, por lo tanto
( desarvolla su conocimiento con sus prop’uas Loeas,



2.6 PROTOTIPOS TEXTUALES DE LA REDACCION

Los prototipos textuales sirven para tdentificar las
diferentes formas que adquiere un texto, ast como la |
intencionalivan olel wmensaje. tdentificards los tipos de
vocablos ewepleados en cada forma del discurso parn
dirigirlo con mias aclerto al intelecto o sentimiento de
los Lectores,

e
>4

Los Prototipos Textuales, sow las organizaciones de los
textos, cada tipo textual tiene un lenguaje espectfico y
estructuras definidas, De tal forma, se consioeran
sistematizaciones de Llos textos, los Clentificos,
Literarios, Narvativos, Informativos, de Comentario o
valorativos




2.7 NARRACION

La warracion tiene como objetivo principal dar a
comocer un relatp sobre wn acontecimiento dowde
Lntervienen persovwg'es en un ambiente delimitado.
Suelen emptearse los verbos Y los sustantivos para
conjuntar Las acclones de La historia,

Una narracibw es la manera de contar una secuencia
0 una serie de acciones o hechos, reales o maginarios,
que les suceden a unos personajes, Esto ocurre en un
lugar concreto Yy durante una cantidad oe tiempo
determinada,

.

LA NARRACION




2.8 DESCRIPCION

Describiv equivale a pintar com palabras un objeto,
animal, persona, lugar o ambiente, para observar los
detalles como st estuviéramos fremte a la pintura de
un cuadro. Bn la descripeion de un texto se utilizan
principalmente los adjetivos que sirven para definir
los vasgos de wna persona, seralar sus cualidades,
resaltar sus actitudes, delimitar sus sentimientos,
mostrar sus defectos, ete.

una deseripelon es La acelbn Yy efecto de deseribir, esto
es, de explicar o rvepresentar detalladamente por medio
del lenguaje los rasgos caracteristicos de un objeto,
personad, lugar, situactén o acontecimiento,




2.9 EXPOSICION

Su  propésito  principal es  explicar de forma
sistematizada la exposiciom por eserito de wna
investigacién, Lla deseripeibn de wn invento, el
significado de un concepto, el informe sobre una obra
literaria, algin suceso o idea, ete. EL lenguaje
empleado en la exposicién suele ser dirvecto, por Lo
tanto, es muy objetivo. No puede emplearse el lenguaje
connotativo o subjetivo, porque el mensaje va dirigido
al intelecto del veceptor. Su intencion comunicativa es
informar, por lo que se wmanejan conceptos muy
concretos.




2.10 ARGUMENTACION

La argumentacldn se define como una serie ode
razonamientos que parten de una itdea central en Lo
que se  exponen clertas aseveraciowes, Lbgicas o
convincentes, que el autor tendrd que atender parn
sostemerlas, odemostrando que tieme wun  wivel
intelectual y cultwral muy sélido. sSw intencidn
comunicativa es tratar de cowvencer, persuadir e
incitar al lector para que adopte wna tdea, canbie una
opinion o simplemente mantenga el curso de acclon.
La argumentncion puede encontrarse en los ensayos,
en algunos articulos editorinles, especializados o de
opinidn que se publican con regularidad,




2.11 DIALOGO

Es L conversacibn que se da entre dos o mas personas,
quienes expresan a través de un intercambio de toleas
sus argumentos Y puntos de vista de forma alterna.
ElL didlogo da cabida a todo tipo de debates que pueden
desencadennr tanto acuerdos como olesacuerdlos.
Existen didlogos que tlenen como  objetivo
intercambiar ideas, datos, impresiones, experiencias.
ElL didlogo es una wodalidad del discurso oral y
escrito en la que se comunican entre st dos o mas
personas, en un intercambio de tdeas por cualguier
meedio.




