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Unidad 3.- El orador 

 

 

 

Son técnicas que permiten expresar o conmover con habilidad un mensaje con 

claridad y confianza ante un público determinado. 

El orador debe dominar las siguientes facultades 

 

 

   

 

 

 

 

 

 

Partes del discurso 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ORATORIA 

Inventio Dispositio Elocutio Actio Memoria 

Es el uso de 

argumentos 

apropiados  

La colocación de los 

argumentos en las 

partes del discurso 

Elección de la forma 

correcta y elegante 

de expresar las ideas  

Capacidad del 

orador de retener 

todos los 

argumentos 

Uso de ademanes, 

modulación de la 

voz y gestos de 

orador para sonar 

convincente 

Introducción Narración Argumentación Conclusión 

Personalidad del 

orador, conjunto de: 

físico espiritual mental características 

predilecciones 

tendencias temperamento 

vigor 

experiencia cultura espíritu 



Licenciatura en Administración y Estrategias de Negocios 

 

3 

Comunicación Oral | 

Técnicas de oratoria 

3.3 Serenidad y confianza 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Un orador tranquilo es el 

que transmite serenidad y 

aplomo 

La falta de serenidad, 

demuestra falta de 

confianza 

Falta de 

preparación 
Actitud negativa 

Punto de vista equivocado 

sobre el tema 

Dudas de su capacidad 

como orador 

La seguridad, 

creencia y confianza 

que podrá lograr su 

propósito 

Serenidad 

en la voz 

Cultivo de la 

dicción y la voz 

La manera en la 

que se 

pronuncian las 

palabras de 

manera clara, 

correcta 

acentuación y 

uso de pausas 

apropiadas 

dentro de cada 

oración. 

Lenguaje 

no verbal 

Se da mediante 

gestos, indicios 

y signos. 

Se transmiten 

de manera de 

manera 

kinésica. 

Existe un envío 

y recepción de 

mensajes sin 

palabras.  

Vestimenta y 

presentación 

La 

vestimenta 

habla de 

nosotros. 

Planear con 

anticipación 

la 

vestimenta, 

tomando en 

cuenta la 

comodidad y 

el color 

Formas de 

expresión 

La suavidad 

del tono, por 

una belleza 

armónica 

del discurso. 
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 Unidad 4.- La exposición 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El Discurso 

conjunto de la forma y el 

pensamiento que constituyen el 

mensaje que el orador expresa ante 

un auditorio. Puede presentarse el 

discurso como mensajes, ideas y 

sentimientos al público, a través de 

palabras, sonidos y símbolos de 

acciones que el orador selecciona y 

organiza y que el público interpreta 

 

• Claridad 

• Precisión 

• Concisión 

• Corrección 

• Convicción 

n 

• Entusiasmo 

y acción 

Debida pronunciación 

de cada silaba 

Brevedad para la 

compresión del auditorio 

brevedad, exactitud y 

precisión al expresarse 

 lógica y sintaxis, en que 

se combinan las palabras 

 Convencido de los que 

expresa 

 fuerzas que impulsan 

son el entusiasmo y la 

convicción 

Tipos de 

oratoria 

 Social 

 Pedagógica 

 Forense 

 Política 

 Religiosa 

 Militar 

 Artística 

 Empresarial 

Participación del ser humano en general; sean estas en el 

hogar, comunidad o a nivel institucional, académico o laboral. 

transmite conocimientos y cultura general a través de la 

palabra, enseña, informa o transmitir conocimientos 

ámbito de la jurisprudencia para exponer con claridad y 

precisión los informes orales de jueces, fiscales y abogados 

Es utilizada en épocas electorales para persuadir y convencer a 

los votantes 

"homilía" u oratoria "sacra". Trata sobre asuntos de fe y religión, 

usada por los predicadores, curas, pastores y misioneros 

Su objetivo es instruir la defensa y el amor por la patria y estimular 

las virtudes heroicas en los soldados 

Involucra crear belleza con la voz, de modo que agrade a los oyentes, 

usado por cantantes y artistas: teatrales, cineastas y televisivos 

"Management Speaking", utilizada por empresarios, gerentes, 

vendedores y relacionistas públicos. para lograr el cumplimiento de los 

fines y objetivos  

corporativos 
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Métodos 

de 

exposición 

Improvisado 

Memorizan 

y recitan 

Escrito 

Actitud de 

comunicación 

del orador 

Improvisado nato. Sobre las cosas más sencillas puede 

desarrollar una disertación importante y válida, que 

emocione y convenza. El improvisador está siempre listo a 

hablar sobre el tema que surja.  

El orador que aprende de memoria lo que va a exponer, se 

introvierte en su cerebro y se concentra plenamente en 

recuperar lo que ha almacenado. El tiempo de memorización 

desempeña un papel importantísimo 

La entonación, las pausas, las cadencias, los cambios armónicos 

de la voz y la acentuación de ciertos vocablos son factores 

determinantes a todo lo largo de la lectura.  

Cuando el orador se encuentra en actitud de comunicación oral con 

sus semejantes, puede transmitir su mensaje de dos maneras: en 

forma individual; cuando sólo él hace uso de la palabra para 

dirigirse hacía un grupo de personas que lo escucha sin intervenir 

o, en forma cooperativa 


