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NCIONES DE LA PUBLICIDAD

Y LAS RELACIONES PU

CREANDO FUNCION
2 ESTEREOTIPADORA
TEXTO FUNCION NUEVOS
0 FINANCIERA. PERSUADIR ~ FUNCION CONSUMIDORES

SUSTITUTIVA
PALABRA CONVENCER



OBJETIVO DE LAS

RELACIONES PUBLICAS
AN 0

Lograr que log diferentes Lograr prestigio e imagen empresarial.
publicos de la organizacion Degarrollar programas de relaciones
ge conforman con una publicas.

imagen positiva. Crear y mantener relaciones con loc

clientes y consumidores.
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-CONTAR CON UNA LAS RELACIONES SON LAS
FORMACION PUBLICAS Y SU ACTIVIDADES
PROFESIONAL SOLIDA. & —_ COMPRENDIDAS
-CONSTRUIR UN PERFIL DESARROLO GENERICAMENTE
NEGOCIADOR A LA VEZ. OPERATIVO EN UN GABINETE
DE PRENSA
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RELACIONES CON LOS
MEDIOS DE COMUNICACON
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