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ANALISIS EXTERNO: IDENTIFICACION DE OPORTUNIDADES Y AMENAZAS.

La naturaleza de
una auditoria
externa

El propdsito de una auditoria externa es
crear una lista definida de las
oportunidades que podrian beneficiar a
una empresa y de las amenazas que

deben evitarse
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tendencias generales
de negocios de la
competencia.

2. Entrada potencial de
nuevos competidores.

3. Desarrollo potencial de

productos substitutos.

4. Poder de negociacion de

los proveedores.

5. Poder de negociacién de

los consumidores

amplia gama de

servicios y fuentes
de informacion de

todo el mundo



