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las acciones más representativas de las
cámaras y asociaciones

Patrocinio y organización de reuniones, eventos, convenciones, seminarios de capacitación y
especialización.

Elaboración y difusión de materiales noticiosos e informativos para los medios masivos
decomunicación.

Realizar actividades de servicio social para la comunidad.

Elaboración y distribución de publicaciones especializadas, películas y
presentacionesaudiovisuales.

 públicos principales de un
organismo representativo:

1. Los miembros o
socios

2. El personal de la
organización

3. Los miembros o
socios potenciales

4. Los clientes reales
y potenciales de los

productos o servicios
ofrecidos por los

socios.

5. Los funcionarios de
gobierno y de las

instituciones
6. Los profesores y

estudiantes de
materias afines a la

asociación.
7. Los proveedores de
productos y servicios
de los miembros de

la asociación.
8. El público en

general.

Comunicación Organizacional

Las relaciones y comunicaciones con el personal de
una asociación son esenciales paraalcanzar los

objetivos de los organismos intermedios. . Sobre todo
en las grandes asociaciones, la comunicación con el

personal es vital y debe obedecer a un esfuerzo
estructurado y planeado conscientemente
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Que son los organismos representativos 

Un organismo representativo es una asociación que agrupa
personas, instituciones, corporaciones u organizaciones que
tienen intereses comunes, cuyo propósito fundamentales
obtener beneficios para sus agremiados, así como propiciar
el bienestar social.

Un programa de relaciones públicas debe estar
escrito y ser conocido por todos los queparticipan en

su ejecución, de tal manera que el esfuerzo de cada
uno pueda ayudar a alcanzar las metas generales de

la organización.

Un programa de relaciones públicas


