MARCA

PARA VINOS REINA DE PICAS



_REINA DE EICAS .




MISION

La misién de la empresa es entregar al consumidor un producto
de calidad, que cumple todas las normativas de produccion.
Satisfacer los requerimientos del consumidor, siendo la empresa
¥der a nivel local de la forrma mas eficiente posible.

VISION

La vision de lo empresa es corwertirse en unag empresa sdlida
buscando siempre el iderazgo y la calidad ya sea en la produc-
cion del vino, en la entrega y & trato con sus trabajadores

VALORES

los valores que recalca la empresa son la responsabilidad en
todo momento, pero por sobre todo en la entrega del producto,
la puntualidad y la seriedad

como principal valor y como siempre se ha mencionado se
encuentra la calidad, pero no solo en & dmbito de la produccion
sino también en la calidad de los instrumentos, del envasado y
postevior distribucién del producto.

El presente manual tiene como fin servir
de referencia y gufa de normas bdsicas
para la utizacion de los elementos
graficos que componen la Imagen
Corporativa de vinos La Reina de Picas,
de forma correcta y unificada.

La marca y su conjunto grafico defini-
dos en este manual serdn de estricto
seguimiento para la correcta aplicacion
de los elementos grificos. El uso de
estos elementos gue no seq acorde a lo
definido en este Manual se considerard

incorrecto.

Las normas contenidas en este docu-
mento deben respetarse y mantener
constantes, a fin de faciitar una difucion

unica de su Imagen Corporativa.



MARCA

El concepto para el diseno de la marca principalmente fue
las cartas, el poker en base a esto se eligio el nombre “REINA
DE PICAS” teniendo esto en cuenta se busco elementos que
hagan juego con el nombre, es asi que se creo el isotipo de la

reindg.

Lo que busca la marca es que el logo vy los colores les den
elegancia es asi que se decidio aplicar los colores rojo: que
simbolizan el amor, la pasion y el blanco: que denota [impie-
za y elegancia.



LOGOTIPO DE LA MARCA




VARIASIONES




PALETA DE COLORES










