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% 1.1.- IDENTIFICAR EL CONCEPTO
DE NEGOCIO

IDEA
PRINCIPAL

Verificacion de
credibilidad

VALOR AL ’ LA

EN EL MERCADO INNOVACION RENTABILIDAD



1.2.-DESCRIPCION GENERAL
DEL NEGOCI|O

describe

o
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[ \\ [ Lo naturalezay \\ (

CONCEPTO DEL proposito de la PRODUCTOS
NEGOC|O empresa e incluye la Y/O

mision, objetivos,
oropuesta de valor y la SERVICO
descripcion de
productos y servicios.
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99%-MICRO, PEQUENAS, Panorama actual PANORAMA lN.T ERNACIONAL
MEDIANAS EMPRESAS en México Historia emX'esoriol 1930
v
sectores Adopcion de la
economicos estructura burocratica
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1-INDUSTRIA 2-COMERCIO 3.-SERVICIO

16 subsectores 2 subsectores 13 subsectores
econdmicos econdémicos econdmicos




PLAN DE NEGOCIOS ONE-PAGE PLAN DE VIABILIDAD

Suele exigir captar PLAN |INTERNO
Caracteristicas: rapidamente a Sus Esta directamente
-incluye solo titulares consumidores y validar lLa relacionada con las
para ofrecer una visién idea con gente que estaria personas involucradas en
répida del negocio realmente dispuesta a la empresa.
pagar Tor el /
\ ’
1.4.-MODE
ACTUALES D

“<PLAN DE NEGOC|OS™

/1N

PLAN DE NEGOCIOS DEL STARTUP
Elementos necesarios:

PLAN DE NEGOCI|OS LEAN
PLAN DE NEGOCIOS ESTANDAR

Elementos fundamentales: 3 proyecciones:

-Establecer La estrategia. . _ -Inventario
-beneficio y perdidas. ’
-La oferta comercial. Hoia de bal -vehiculos.
-Resaltar La identidad de tu idea. “Ho)a de batance. -Equipos.

-Tesoreria.

-Objetivos a Largo plazo. -Mobiliario de equipo



1.5.-UTILIDAD DEL PLAN DE NEGOCIOS

r EN INSTANCIAS QUE LO REQUIEREN j

J’ RAZONES DE
RAZONES DE VIABILIDA ,
N b saber si est instrumento de FINANCIAMIENTO
os permite saber si este se :
Pufo(e [levar a cabo o es lolomeolcién, nos G [P CAROSITELy

: lanifi | ante un banco,
necesario buscar nuevds Pe"m'te P anificar e R e el 6

ideas uso de recursos y

lores’co\mis’co\.
estrategias



1.6.-MERCADOTECNIA E
IMAGEN

se trata

De una forma de pensar,
una filosofia de direccion,
sobre como debe
entenderse la relacidn de
intercambio de los
productos de una
organizacién con el
mercado



FASES
SECUENCIALES

OBTENCION DE LA
INFORMACION

-Unidad de medida utilizada
-Definicion de las clases o
categorias.

-Falta de actualizacion.

(

DEFINIR EL PROBLEMA A
INVESTIGAR

Problema bien definido es
un problema medio
resuelto

DEFINIR EL TIPO DE INVESTIGACION

La estructura o plan de
estudios:
-Disefo explorativo.
-Diseno descriptivo.
-Disefo causal.
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ESPECIFICACION DE LA
HIPOTESIS

Una ofirmacién o
negacion sobre el
comportamiento de una

variable.




1.8.-ANALISIS DE
MERCADO

Elementos
bdsicos

(

Persona con La contidad de un Cuantificacion de las
necesidades de satisfactor que los necesidades o deseos de
satisfacer. fabricantes estdan adquirir Qeterminodo

dispuestos a llevar al satisfactor

mercado.



MERCADO DISPONIBLE

Motivacion para adquirir
el producto.

Se conforma por
todas aquella
personas e
instituciones que
tienen o pueden
llegar a tener la
necesidad que
satisface el producto
en cuestion

MERCADO META

Objetivo de ventas que la
empresa define para un
periodo de tiempo

MERCADO EFECTIVO

Compra no solo por
necesidad
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ERCADO META
et
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PRIMARIO Es el grupo de SECUNDARI|O
clientes
Usuarios o potenciales de Usuarios o
consumidores una empreso. consumidores que no
directos son los directos.
V.
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HORIZONTAL VERTICAL FRAGMENTADO
Es en el que una amplia Es aquel en el que un Atencion casi
variedad de industrias Qrupo de industrios se oersonalizada
usa un producto asocian para fabricar un
producto
J \. J
|\ J L\ J




Se inicio

Con la introduccidén
en la que empieza a
distribuirse el
producto por primera
vez y ya esta
disponible para su
compra




1.12 -PREC|O
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MERCADO LEGAL

Regula los limites dentro
de los cuales deben
moverse los precios a
pagar por los productos

J

\

Es un concepto
que no es facil de
definir y que
puede tomar
muchas formas y
denominaciones.

=

MERCADO Y

COMPETENCIA
Lo empresa puede fijar el
precio optimo.

(

r
METODOS BASADOS EN

~\

COSTOS
Se fijan precios distintos

a los productos de
acuerdo con los costos
de produccion,

N

[ METODOS BASADOS EN LA )
COMPETENCIA

Los precios varian
segun la posicion del
lider o seguidor de la

empresa.




1.13.-RESUMEN EJECUTIVO

Es captar el
interés de un
tercero, inversor o
socio, y hacer que
lea el plan
completo

PUEDE SER

capas de conocer la
l6gica del negocio a que
se dedicara la empresa.




1.14 -PUBL|C|DAD Y
PROMOC|ON

Es una forma de
comunicaciéon que
la mercadotecnia

utiliza como
instrumento de
promocion

=

PROMOC|ON

Esta integrada por,
aquellas actividades
diferentes de la venta

personal, la publicidad y

(

PUBLICIDAD

También se considera una
forma de comunicacion
esencialmente unilateral

la propagaonda.
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