
Describa en su plan las ventajas competitivas con las
que cuenta para penetrar en el nicho de mercado

que pretende captar.

Agregue datos suficientes para evaluar la viabilidad del
proyecto. Establezca costos realistas.

EVALUACIÓN Y
GESTIÓN DEL PLAN

DE NEGOCIOS

. La presentación

Descripción
comercial

Plan de compras

Estudio de Mercado

Estudio económico

Los inversionistas no son expertos en su
negocio, por lo tanto, es recomendable utilizar

un lenguaje y una redacción simple, que
cualquiera lo pueda entender. Además, la

información que se presenta debe ser clave,
clara y completa

Analice la profundidad de su mercado,
especialmente en cuanto a tamaño, estructura y
tendencias. Transmita a su interlocutor la
información clara y simple

Realice una hipótesis realista que establezca
proyecciones financieras. Agregue datos
convincentes que permiten aventurar la
realidad del proyecto. 

Defina con precisión que materias primas se
necesitan para llevar a cabo su actividad.

Agregue un listado de proveedores detallado

Descripción técnica 
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