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ELABORACION
Y DESARROLLO
DEL PLANDE —
NEGOCIOS

Descripcion de le
empresa

Descripcion general
del negocio

Como surgio la idea, desde cuando existe,
gué motivo su creacion, y los hechos mas
importantes que hayan transcurrido durante
su desarrollo y evolucion.

—
e Estado en el que se encuentra el Productos y servicios Informacion econémica
Anélisis de la sector industrial. ofrecidos y financiera
industria e Crecimiento o descenso.
La descripcion del negocio describe la La descripcion de la 1. Concepto del Negocio
naturaleza y proposito de la empresa e incluye empresa incluye 2' Productos y/o Servicios
la mision, objetivos, propuesta de valor, y la dos secciones. '
descripcion de productos y servicios.
—

) o _ tiempo y espacio, y por encima de los demas,
Mision ser corta y concisa, y por ultimo, tiene

. . . La Vision es la capacidad de ver mas alla, en
La mision tiene que inspirar, tiene que { Vision
gue ser facil de entender.

Las metas establecen como se pretende lograr . Las actitudes impulsan
la misién y los objetivos establecen el Factores claves de éxito comportamientos que
¢, Cuando?, Objetivos generales ¢ Ddénde?, resultan en cambio.

Objetivos generales _| ¢Quien?, etc.

de laempresa

Mercadotecnia e
imagen

Investigacion de
mercados

La empresa que utiliza
Uso de latecnologia — tecnologia para abrir
nuevos mercado.

La mercadotecnia trata de satisfacer
necesidades y deseos e identifica, crea,
desarrolla y sirve a la demanda.

La obtencion de la informacion, el tratamiento y
analisis de los datos y la interpretacion de los
resultados y presentacion de conclusiones.

significa visualizar, ver el resultado final que se
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