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COMO
ALIMENTACION

EMPRESAS

GRUPOS DE EDAD

MOVIMIENTOS SOCIALES

MEDIOS DE COMUNICACION

FAMILIA

ABASTECER CON PRUDCTOS DE BUENA
CALIDAD Y DE ACUERDO AL PRESUPUESTO
DE LA SOCIEDAD

FENOMENO CULTURAL

CULTURA
COMPORTAMIENTOS ALIMENGTARIOS EN LOS

ESTATUS DE ACUERDO AL NIVEL ECONIMICO

ESCUELA
INTERVIENE PARA HACER CONCIENCIA QUE

ALIMENTOS FAVORECEN Y QUE
ALIMENTOS ENTORPECEN EL ENFOQUE EN

TALES HORAS DEL DIA

TENER CONOCIMIENTO DESDE LA MATERNIDAD
HASTA LA 3 EDAD YA QUE ESTO INFLUYE EN LA

CAPACIDAD DE RESPUESTA

LOS ALIMENTOS TIENDEN A CAMBIAR POR
MODA O POR ENTIDAD SIN  EMBARGO LA
ADAPTACION  DEPENDE DE CADA INDIVIDUO

COMUNICA LOS NUEVOS BENEEFICIOS PARA
SALUD ATRAVEZ DE LOS ALIMENMTOS ASI

COMO LOS RIESGOS A NIVEL SALUD

EL MEDIO FAMILAR ES UN
HABITO QUE VIENE DEL
MATRIARCADO Y SU
ADAPTACION 


