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1.1 Tipos de proyectos de inversion

Hay varias clasificaciones de los proyectos de inversion. De
acuerdo con el sector al que van dirigidos, pueden ser:
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Agropecuarios. Son los que se ubican en el sector

primario. Al explotarlos no se efectia ninguna transformacion,
por ejemplo: porcicola, caprinos, fruticulas, etcétera.

Industriales. son Ios que se ubican en el sector
secundario, el sector industrial. Su principal caracteristica es la
transformacién de productos. Estos pueden ser: del cemento,
del calzado, farmacéutica, etcétera.

De servicios: son los que se ubican en el sector terciario
y pueden ser: educacién, carreteros, hidraulicos, transporte.

De acuerdo con su naturaleza,
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® INVERSIONES DEPENDIENTES —— *

+ Las inversiones dependientes son aquellas que para ser
realizadas requieren olra inversidn

+ Por ejemplo, el sistema de evalacion de residuos en
una planta termeeléctrica que emplea carbén depende
de que se haga la planta, mientras que esta Gltima
necesita de la evacuacion de residuos para funcionar

adecuadamente.
 INVERSIONES MUTUAMENTE ™
EXCLUYENTES

+ Las inversiones mutuamente excluyentes, como su
nombre lo indica. correspenden a proyectos opcicnales,
donde aceplar uno impide que se haga el ofro ¢ lo hace
innecesario

+ Por gjemplo, elegir una tecnologia que usa petroleo en
vez de carbon hace innecesario invertir en un sistema
para evacuar cenizas y residuos del carbon.

De servicios. Se dividen en: infraestructura social,

infraestructura fisica, infraestructura hidraulica y transporte.
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1.5 Estudio de mercado

Es una técnica sistematizada de recopilacidn e interpretacion
de hechos y datos que sean dutiles a los gerentes de
mercadotecnia de una empresa, a fin de tomar decisiones de
manera adecuada y establecer asi una correcta politica de
mercado.

Determinacion del problema a investigar
Toda investigacion debe partir de una definicidn clara y precisa
del problema a estudiar.
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Especificacion de la hipotesis

Las hipotesis ponen de manifiesto lo que se esta buscando y
anticipan las respuestas posibles a las cuestiones planteadas
en la investigacion.

Definicion, clasificacion y medida de las
variables

En funcion de lo que miden, las variables pueden clasificarse en
los grupos siguientes:
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La encuesta

La encuesta constituye un medio fundamental para obtener
informacidn en investigacion comercial. Hay varios métodos
de llevar a cabo una encuesta: de forma personal, por correo,
por teléfono, a través de Internet y del correo electrénico.

1.1, La encuesta personal

La encuesta peesonal’ consiste o una entrevista parsonsl
(estructurada)’ que se establece entre dos persons,
Inlettiva del entreristador, para cbtener nformacion sobre
unos objetivos determinados.
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El cuestionario

Para un disefio apropiado del cuestionario es fundamental
cumplir los tres requisitos siguientes:
Definir correctamente el problema a investigar. — Formular de
forma precisa las hipétesis. — Especificar adecuadamente las
variables y las escalas de medida.

Variables: segun su escala de
medicion

Diseilo, tamaio y seleccidon de la
muestra

DISERO, TAMARO ¥ SELECCION DE LA MUESTRA DE
ELEMENTOS A COMPROSAR

Muestreo:
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El proceso de muestreo supone llevar a
cabo las siguientes etapas:

Definir la poblacién objeto de estudio.

Especificar la unidad muestral.

Determinar el tamano de la muestra.

Muestreo no aleatorio o no
probabilistico

Muestreo zleatorio o
probabilistico

seleccionar la muestra.
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El muestreo aleatorio simple es
la técnica basica de muestreo
donde seleccionamos un grupo
de sujetos (la muestra) para el
estudio de un grupo mas
grande (la poblacién).
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Existen cuatro procedimientos basicos para realizar un
muestreo probabilistico: simple, sistemdtico, estratificado y
por conglomerados o areas.

Mluestreo sistemdticn
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Tamaiho de la muestra
La determinacién del tamafio de la muestra esta en funcion
del presupuesto y tiempo disponible, asi como del error que
se admita en los datos obtenidos.

Poblacién
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Recoleccion de datos

Una vez seleccionada la muestra, la fase siguiente del proceso
de investigacion comercial es la recoleccion efectiva de los
datos, o trabajo de campo propiamente dicho. Los datos se
recogen por el procedimiento correspondiente al tipo de
encuesta realizada

Analisis de la informacion

Las técnicas de analisis de datos utilizadas en investigacion
comercial proceden, en su mayoria, de otras disciplinas, como
la estadistica, la psicologia o la sociologia, y son utilizadas, en
general, en la investigacion social.

Técnicas de analisis uni y bivariable

DE DATOS

ANALISIS UNIVARIABLE

SE REALIZA A TRAVES DE UNA TABULACION SIMPLE;
UNA SOLA CARACTERISTICA

* MODA

= MEDIANA

« MEDIA ARITMETICA

* PORCENTAJES OBTENIDOS EN CADA RESPUESTA

ANALISIS BIVARIABLE

o« SE REALIZA A TRAVES DE LA
ESTABLECIENDO ASOCIACIONES
CARACTERISTIVAS.

TALACION  CRUZADA
ENTRI DOS

» COEFICIENTES DE CORRELACION (INGRESOS- LUGARES DE
COMPRA)

Técnicas de analisis multivariable
Estudia la relacién entre mas de dos variables. Las técnicas
gue incluye suelen clasificarse en dos grandes grupos, segun
analicen relaciones de dependencia o de interdependencia
entre variables.
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Interpretacion de los resultados y
presentacion de las conclusiones

Estos resultados confirmardn o refutardn las hipoétesis

‘planteadas, permitirdn llegar a unas conclusiones

determinadas y podran poner de manifiesto la necesidad de
investigaciones posteriores.
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