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PROYECTOS DE INVERSION

SELECCION DEL PROYECTO
Y ESTUDIO DE MERCADO
DE LOS PROYECTOS.

Hay varias clasificaciones de los
proyectos de inversidon. De acuerdo
con el sector al que van dirigidos,

pueden ser:

concepto de gran importancia en el
proceso de comercializaciéon del
producto, por cuanto el
comportamiento del mercado, la
situacion del entorno vy la
competencia cambian a lo largo del
tiempo en el que el producto Se
comercializa.

Agropecuarios, industriales,
De servicios, dependientes,
Mutuamente excluyentes.

Lo que caracteriza al ciclo de vida

El estudio de factibilidad es una condicién para el éxito del producto es la evolucién de las

en la implantacidn de un proyecto, por lo que se debe ventas y de las utilidades,

tener en claro lo que se desea alcanzar; es decir, crecientes al principio, para

reguntar —qué , lo cual una vez definido, verifica la . e epe disminuir osteriormente  de
pres a Estudio de factibilidad P

factibilidad de que el proyecto pueda ser llevado a cabo
por una empresa y cudl es la estructura

forma progresiva.




METODOLOGIA PARA LA ESTUDIO DE MERCADO
ELABORACION DE UN
PROYECTO

La investigacion de mercados es una técnica
El desarrollo de la idea en los proyectos sistematizada de recopilacién e interpretacién de
puede ser: hechos y datos que sean utiles a los gerentes de

De ti tinuista. 1d | mercadotecnia de una empresa, a fin de tomar
i i i e tipo continuista, ldea nueva para e . ,
El primer paso a seguir en la elaboracion de un P ’ P decisiones de manera adecuada y establecer asi

i i ifi i ; mercado, Idea innovadora, La invencién. .
plan de negocio es, identificando la idea de tipo , , una correcta politica de mercado.
general, lograrla convertir en una de tipo
industrial. Este proceso termina cuando al

realizar el estudio de prefactibilidad.
Producto

El concepto del producto debe partir del

La curva de oferta se desplaza cuando se modifican h ) » )
planteamiento por parte de la direccién comercial

estas variables:

’ de estas dos preguntas fundamentales El concepto del producto se puede
® Precio de los factores utilizados para producir el ; plantear partiendo de dos enfoques

4 ? . .
Qué es lo que vende la empresa? esencialmente distintos: el centrado en el

producto en si mismo y el centrado en las
necesidades del consumidor.

bien.
, . . ¢En qué negocio esta?
¢ Tecnologia usada para producir el bien

. * NUmero y escala de los vendedores.

¢ Prevision de los vendedores sobre el futuro.

Levitt propone el concepto de producto

A A total. Considera que un producto es una
La curva de oferta describe la relacion - L — combinacion de tangibles e intangibles
entre el precio y la oferta, si todos los y distingue entre el producto genérico,
demas factores no varian. Al el producto esperado, el producto
construirla, son cuatro los tipos ! aumentado y el producto potencial.
principales de variables que se ’ -
mantienen fijos.




