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INTRODUCCION.

La formulacién y la evaluacién son dos procesos interdependientes, en el que uno
sirve de marco de referencia para el otro. Existen dos tipos de evaluacion segun el

momento en que se realiza y los objetivos trazados.

Formular un proyecto implica seguir un conjunto de pasos coherentes y ordenados
si realmente se espera alcanzar los objetivos dispuestos. Si se aborda cada fase

con disciplina y claridad, se puede encontrar el soporte para nuestro proposito.

Una estrategia de marketing refiere a la serie de acciones a ejecutar, tanto dentro
como fuera de una empresa, para comunicar mensajes estratégicos con una
determinada finalidad, como llegar a potenciales consumidores y convertirlos en
clientes de sus productos y servicios 0 comunicar ventajas competitivas sobre las

empresas con las que rivalizan.

En gestibn de proyectos, la evaluacion es un proceso para determinar el
establecimiento de cambios generados por un proyecto, a partir de la comparacion
entre el estado actual y el estado previsto en su planificacion. Es una oportunidad
de dar ejemplos especificos, tanto sobre tus logros como sobre las cosas en las que

te quedaste corto.

El analisis de la eficiencia con la que se llevo a cabo el proyecto considera la
evaluacion de cuatro elementos fundamentales: el alcance, el costo, los beneficios

y el tiempo requerido para su ejecucion.

Teniendo en claro estos puntos a desarrollar en la supernota, procedemos a

representar graficamente cada definicion de lo apuntado en esta introduccién.
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CONCLUSION

La importancia de las estrategias de mercadotecnia radica en que proporcionan a
las organizaciones una ventaja sobre sus competidores, ayudan a desarrollar
bienes y servicios con un mayor potencial de generacion de ganancia y a fijar
precios adecuados en funcién de los costos y la informacion recopilada en la

investigacién de mercado.

También aseguran una coordinacion efectiva dentro de la organizacién, optimizan
el uso de los recursos, fijan los presupuestos de publicidad con anticipacion y, entre
otras cosas, permiten la implementacion de un método que determine el alcance del

plan.
Las estrategias de mercadotecnia son un requisito para toda empresa en actividad.

Construyen marcas, crean oportunidades de negocio y establecen el orden y la

planificacion necesaria para alcanzar objetivos.

En resumen, la importancia de una estrategia de marketing consiste en que esta
explica en detalle las formas en las que va a proceder una empresa y define las

acciones a concretar para alcanzar sus objetivos.
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