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ASPECTOS PARA VpNA
IDEA VIABGLE

Si por el contrario, no tiene conocimiento -
del mercado que va atender el plan de

negocio y del modo como este funciona, o

si el producto y/o servicio es inadecuado, o

se cometen errores en la comercializaciéon
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A. COMERCIAL

Es probable que no exista mercado
suficiente para mantener un negocio
o que el mercado ni siquiera exista
todavia o que este en declive.

B. TECNOLOGICOS

El producto y/o servicio no se pueda
fabricar en las condiciones
previstas, al ritmo deseado, o con la
calidad deseada al precio prometido,
etfc.
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C. FINANCIEROS

Que no se tenga suficiente dinero para

poner en marcha el negocio O para
crecer al ritmo que marca el mercado o
para superar una €poca de recesidn, etc.
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D. SOCIALES

Que el emprendedor no tenga el carisma de
empresario, que no esté dispuesto a hacer
ciertos sacrificios, que no consiga construir un
buen equipo de +rabgjo o que la familia no
entienda porqué dedicar tantas horas al negocio.

E. LEGALES

Que no sea legal fabricar ese producto,
que los permisos Illeguen demasiado
tarde, que la idea est€é patentada o que
se roben la idea
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PLAN

objeti fundamental

estigacion realizada

c. Formulacién del problema

enunciar en forma precisa y concreta los
slementos o contenidos del problemas

1. Objetivos generales:

Justificacion

es [a conveniencia profesional, social o
economica del plan de negocio a realizar.

wwalmente

tifica

- const trazado
para e iitado
final er alizacio de plan de
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2. Objetivos especl’?lc_os:

senalan las metas, propositos, fines y logln:«
Precisos y concretos del plan de negocio
Atiende a las preguntas: del porque y el para
que del plan de negocio

Hipotesis

SOT los SUPpUes iNnterrogantes o
s, mas o menos
fundamentadas, con la ayuda de las

cuales se tratara de explicar previaments
una situacidn problematica, adelantando
su posible solucidn.

Delimitaciéon

producto del estudio del mercado, en
donde se puede definir con exactitud,
cual es el segmento del mercado a
atender, medlante qué canales y a
parcir de cuando. . Bases
metodoléogicas: hace referencla a Ia
breve explicacion detallada sobre las
fuentes




