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SELECCION DEL PROYECTQ.Y ESTUDIOS DE
MERCADO DE LOS PROYECTOS

TIPOS DE
PROYECTOS DE
INVERSION

.

e Agropecuaria
e Industrial

e De servicios

¢ De pendientes

CICLO DE VIDA DEL
PRODUCTO

Es un concepto de gran
importancia en el proceso de
comercializacion del producto,
por cuanto el comportamiento
del mercado, la situacion del

O Independientes FASE DEL CICLO DE entorno y la competencia
e De bienes VIDA DEL PRODUCTO cambian a lo largo del tiempo en
el que el producto se

comercializa.

e Fase de introduccion o
desarrollo del mercado

e Fase de crecimiento

e Fase de madurez

e Fase de declive

NOTA INTERESANTE

©

Lo que caracteriza al

ciclo de vida del

producto es la evolucion
de las ventas y de las

- utlidades, crecientes al
principio, para disminuir
posteriormente de forma

progresiva.

ETAPAS DEL CICLO DE VIDA

e Introduccion
e Crecimiento
e Madurez

e Declive

El estudio de factibilidad es una condicion
para el éxito en la implantacion de un
proyecto, por lo que se debe tener en claro
lo que se desea alcanzar; es decir,
preguntar (qué), lo cual una vez definido,
verifica la factibilidad de que el proyecto
pueda ser llevado a cabo por una empresa
y cual es la estructura, tanto legal,
organizacional y financiera que se debe
adoptar.
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SELECCION DEL EQUIPO
PARA EL PROYECTO

o Antecedentes y experiencias
o Liderazgo y habilidad

estratégica \ ) e Compromiso con su meta y logro
¢ Habilidades técnicas ‘ ( e (Capacidad para comunicarse y

e Competencia internacional o v compartir responsabilidad
habilidad de trato ¢ Flexibilidad
e Capacidad gerencial / ¢ Competencias técnicas

e Orientacién a tareas

e Capacidad para comprender y
trabajar bajo restricciones de
recursos

e Emprendedor, abierto a
sugerencia

e Capacidad para trabajar con dos
0 mas jefes

Titulo: corresponde al objetivo fundamental
propuesto en la investigacion realizada.
Planteamiento del problema: Plantear un problema
es exponer o proponer temas, preguntas, dificultades
0 aspectos que pueden ayudar a la solucion del
mismo, que generalmente responde a la
identificacion de una necesidad.

Objetivos: constituyen los propdsitos trazados para la
consecucion de un resultado final en la realizacion

del plan de negocio. e Experiencia propia

Objetivos generales: engloba todo el conjunto de e Visitas de campo

metas, logros y fines del plan de negocio e Estudios y diagndsticos regionales
Objetivos especificos: sefialan las metas, propositos, e Diagnosticos operacionales

fines y logros precisos y concretos del plan de e Planesy programas

negocio.

Justificacion: es la conveniencia profesional, social o
econOmica del plan de negocio a realizar.

Hipdtesis: son los supuestos, interrogantes o
predicciones, mas o menos fundamentadas, con la
ayuda de las cuales se tratard de explicar
previamente una situacion problematica,
adelantando su posible solucion.
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INVESTIGACION DE
MERCADO
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