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 Agropecuarios

Industriales

De servicios

Dependientes 

Independientes

Mutuamente excluyentes

  TIPOS DETIPOS DE
PROYECTOS DEPROYECTOS DE

INVERSIÓNINVERSIÓN

Son los que se ubican en el sector primario. Al
explotarlos no se efectúa  

ninguna transformación, por ejemplo:
porcícola, caprinos, frutículas, etcétera.

Son los que se ubican en el sector secundario, el
sector industrial. Su principal característica es la
transformación de productos. Éstos pueden ser:

del cemento, del calzado,  
farmacéutica, etcétera.

Son los que se ubican en el sector terciario y
pueden ser: educación,  

carreteros, hidráulicos, transporte.

Son dos o más proyectos relacionados, donde
al ser aprobado uno los  

demás también serán aceptados.

Son dos o más proyectos analizados y
aprobados o rechazados de forma  

individual, sin que la decisión incida en los
demás.

Este caso ocurre cuando se analiza un
conjunto de proyectos, y al  

seleccionar alguno, los demás quedan
descartados.

Bibliografía: Pacheco Coello, C. E. (201 ). El proyecto de inversión como estrategia
gerencial. México, D.F, Instituto Mexicano de Contadores Públicos. Recuperado de
https://elibro.net/es/ereader/uvm/116379?page=1 9.

De acuerdo con el sector

De acuerdo con su naturaleza 



 De bienes

De servicios 

  TIPOS DETIPOS DE
PROYECTOS DEPROYECTOS DE

INVERSIÓNINVERSIÓN

Agrícolas, forestales, industriales,
marítimos, mineros, pecuarios,
etcétera. 

Se dividen en: infraestructura social,
infraestructura física, infraestructura 

hidráulica y transporte.
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