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Ventas

LOS PROYECTOS WS PUEDE
DNTRIBUR A MEJOR DISERO Y DESARROLLO DE
STRATEGIA COMERCIA|

Tiempo

CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO
PUEDE APLICARSE

EN LA CLASE, FORMA O MARCA.

1-  FASE DE INTRODUCCION

EMPIEZA LA DISTRIBUIR EL PRODUCTO Y
DISPONIBLE A VENTA.

LAS VENTAS INICIAN Y CRECEN LENTAMENTE.

LAS UTILIDADES SON INEXISTENTES Y FINZALIZA
CUANDO SE PRODUCEN.

COMPETIDORES ESCASOS O INEXISTENTES.
PROMOCIONES INTENSAS.

4- FASE DE DECLIVE

TIENDEN A DESAPARECER.
B. PRODUCCION CONCENTRADA EN POCAS EMPRESAS.
C. PRECIOS ESTABLES O SUBEN, POR POCA
COMPETENCIA.
D. DISMINUCION  DE  VENTAS POR  AVANCES

GEimTas

A. VENTAS DISMINUYEN SENSIBLEMENTE, UTILIDADES 2- FASE DE CRECIMIENTO

CRECIMIENTO, LAS VENTAS AUMENTAN.
LAS UTILIDADES CRECEN RAPIDAMENTE.
LA COMPETENCIA SE INTENSIFICA.
NUEVOS CANALES DE DISTRIBUCION.

TECNOLOGICOS, CAMBIO DE GUSTOS, ETC. . PROCESO DE DIFUCION.
E. DECISION DE CONTINUAR O RETIRAR EL PRODUCTO. . NUEVAS VERSIONES DEL PRODUCTO.
F. PRODUCTO ACABARA POR DESAPARECER. . PRECIO COMIENZA A BAJAR.

3- FASE DE MADUREZ
DEMANDA NIVELADA.
VENTAS DEJAN DE AUMENTAR Y DESCIENDEN.
DEMANDA DE PRODUCTO SOLO POR REPOSICION.
UTILIDADES COMIENZAN A DECLINAR.
POCA DEMANDA DEL PRODUCTO
COMPETIDORES COMIENZAN A DESAPARECER.
MAYORIA DE PRODUCTOS ESTAN EN ESTA ETAPA.
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