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ESTRUCTURAS DE MERCADO

amano
Valor
Participacian
Mercado total
Penetracion de mercado

TIPOS DE PROYECTOS DE INVERSION
Agropecunrio (se ublean un el sector primario),

Industriales( se ublecan en el sector secundario Industrinl:
cemento,calzado, farmacéutica,ete),

De servicio(se ublcan en el sector terciario: Crecimiento de mercado
educacidn,carreteros hidrdulicos , trasporce). mercado potenclal

Dependientes ( dos o mas proyectos relacionacdos). Mercado probable

Independiente ( dos o mas proyectos anallzados y aprobados contracclén de mercado

o rechazados de forma Individual), Maorcado disponible

Mutuamente excluyentes (anallza un conjunto de proyectos morcado real

y al selecclonar uno, los demas quedan descartado ), Selvcclén do un mercada

Blenes y serviclos: murcado mets, muercado objetivo o target
Dw Blenos( ngricolas, Poslclonamiento en el marcado

forastalesindustriales,maritimos,minaros ,peauariax).
Pe  serviciel(infraestructura  social, Tislca, infrasstructurs
hidraulicn y traspaorte),

r CICLO DE VIDA DE LOS PROYECTOS
r

itroducelan( distribuirse el producta por primera ve
y disponible para su compra). camerclal,
crecimiento( superada la Introduccidn, las venta Cantrado en ol producta an sl misme ( un
aumentan rapidamente, etapa del despliegue delll Producto ws uns suma de caracteristions que
producte, utilidades tambidn crecen). atributox fisicos)
Madurez ( se nivela la demanda, las vantas dejan de GCantrado en lax necasidadas. del consumidor(

aumentar y llega a descender, las utilidades cdeclinan ::::3: 3: l‘:‘,:“::;::of;:,“‘l‘:‘;fo SegOnakcongspie
las exlstenclias aumenta

Configurado por aspectos tangibles como
Declive( ventas disminuyen sensiblemente y Ia intangibles .

utilidadaes tienden a desaparscer ).

Localizaclon de los mercados

PRODUCTO

Parspectiva amplla y no  estrecha, mlopia

DEMANDA

Caonsumidor( parsona con necesidades que satisfacar),
1BFartas ( canticdad de un satisfactor que los fabricantes
wutdn dispunstos & lHlevar al mercado de acuesrdo o los

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
Condlclén para éxito en la Implantacion de
proyecto,

Qué, cuando y dénde, camo,cuianto, par gqudé, precios vigentes),

Seleccion del gerente del proyecto Demanda { cuantificacion de las necesidades o deseos
Seleccidn del equipo para el proyecto de adquirir determinados satisfactor |, unida a la
Identiflecaclon del proyecto de Inversién capacidad de compra del cansumidor). )

Fuentes para (dentiflcar el proyecto de Inversiéon Caracteristicas geografica, demogrificas y

psicograficas.

Controlables ( producto, plaza, promocién, precio).
Hncontrolables ( naturales, politicos,soclales, legales,
econdmlcos, teanoldglcos).

Compeatencia ( Innovacién, publicldad y promooian

OFERTA

Preoolo dado, cantidad dal blan o servicle que
los vendaedares estén dispusstos a vender,
Curva de oferta duscribe la relacidn entre el
precioy la oferca.

Variables : preclo de factores utillizados para
producir el blen, tecneologia usada para
producir el blen, ndmere y wsoasla de los
vendedares, previstan de los vendedores sabre
el fTuturo.

METODOLOGIA PARA LA ELABORACION DE UN
PROYECTO

Identificar la idea de tipo general, lograr
convertir en una de tipo industrial y terminar
al realizar el estudio de prefactibilidad llega a
la conclusian que la idea analizada es viable,

ESTUDIO DEL MERCADO
Téenica sistematizada de recapilacidn e interpretacion
de hechos y datos gue sean Griles.

Diseno de la Investigacidn (investigacian del problema a

ESTRATEGIA DE MERCADO

Producto, preclo, distribucidan y promocian, |

Investigar, determinaclén del tipo de Diseno de deben de Integrarse y coordinarse que permita
investigacldon, csreclflencldn de las hipdtesis del estudio, alcanzar lox objetivos de la arganizaciéan,

definicldn, clasificacldn y medodqg de las variables del Plansacidn estratégicn indispensable para la
estudio). arganizacidn y base del plan de mercadotecnia.
Obrenclén de la Informaclan ( selecclone de las fuentes Tratan de desarrollar ventajas competitivas

de Informacian, determinacién de las formas de obtener
la Informacian,disefio y seleccidn de las muestras sl
procede,recolecolén de datos ).

Tratamilento y andlisis de los datos ( edicién y grabacién
du los datoy, tabulaciaon de los resultados, aplicacién de
técnicas de unalisis estadisticos),

interpretacién de los resultados y presentacian de
conclusiones  ( elaboracidn  de  informe gene
presentacion).

sostenibles en productos, mercados, recursos o
aapacidadas,

KARLA ROCIO DE LOS ANGELES
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