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Quéen?
Es el conjunto de fases en que son divididos los
proyectos para facilitar su gestion. Esta division es n
realizada por aquellos encargados de la direccion de < —__iPRUcE
proyectos. -

apas del ciclo de vida, de un proyedls-

Planificacion.

e  Ejecucion.

®  Seguimiento o control.

Se sabe que los proyectos requieren de un
Cierre.

plan basico para llevarse adelantes ya que

los mismos necesitan una estructura de

como se tienen que desarrollar en cada
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de acuerdo al cronograma, planleado.

Es el tiempo que Wy
transcurre desde la . Durante este proceso
concepcion del suceden diferentes
producto hasta su etapas que se centran

Disminucion

en; variables como

retiro del mercado.

Introduccion /




Faaes del cicle de vido de les
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Las ventas aumentan rapidamente,

es la etapa del despegue del
producto. Las utilidades también
crecen rapidamente y llegan a su
punto mas alto al término de esta
etapa.

Maduwey.

La industria se reduce, la
produccion de concentra en pocas
empresas, los  precios  se
estabilizan, la  decision de
mantener el producto en el
mercado  dependera de las

posibilidades de sustitucion por
uno mas rentable.

productes.

VENTAS
/
/

TIEMPO

Empieza a distribuirse él producto
por primera vez y ya esta

disponible para su compra. Las

lentamente.

ventas inician y crecen muy

Las ventas dejan de aumentar y

llega un momento en el que
empiezan a descender la demanda
solo se produce por reposiciones
del producto. La competencia de
precios se vuelve mas intensa y se
produce una bajada continua de los
mismos.




® Mgjorar la calidad ofrecida.
® Agregar funciones de soporte.

® Entrar en diferentes segmentos del
mercado.

® Diversificar los canales de
distribucion.

e (Cambio del mercado.

® Modificacion del producto.

e Reducir gasto promocional.

® Reducir el valor de los productos.

® FEncontrar otro uso para el

producto.

® (Cosechar el producto o servicio
antes de retirarlo.
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