


CICLO DE VIDA
DE LOS

PROYECTOS

 INTRODUCCIÓN 
Inicia cuando empieza a
distribuirse el producto

por primera vez y ya
está disponible para su

compra.  El momento en
el que empiezan a
producirse suele

coincidir con el final de
esta etapa.

MADUREZ
En esta fase se

desnivela la demanda,
Las ventas dejan de
aumentar y llega un
momento en el que

empiezan a descender,
esta fase es es la más
larga del ciclo de vida

CRECIMIENTO,
Inicia cuando ventas

aumentan
rápidamente; es la

etapa del «despegue»
del producto y termina

cuando llega a su
punto mas alto.

DECLIVE
En esta fase  las ventas

disminuyen sensiblemente y
las utilidades tienden a

desaparecer.  La desicion
de retirar o mantener el

producto,  dependerá de las
posibilidades de sustitución

por otro más rentable  

Comportamiento del
mercado, la situación

del entorno y la
competencia cambian
a lo largo del tiempo
en el que el producto

se comercializa
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