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Súper Nota



Estrategia de mercado
“La estrategia de mercadotecnia se concentra en
los clientes que puede satisfacer mejor”
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para el mejor uso de los recursos y las tácticas de la
organización para cumplir sus objetivos

• Refleja el panorama general de lo que la empresa hará en
algún mercado

• Se centra en comprender y satisfacer las necesidades y deseos
de los clientes

• Busca diferenciar la marca o producto de la competencia



Descripción del mercado meta

Desarrolla y gestiona de manera
efectiva los elementos clave del
marketing, como producto, precio,
distribución y promoción, para
satisfacer las necesidades del
mercado objetivo y lograr los
objetivos de la empresa

Explicación detallada de las
características demográficas y
comportamentales del grupo
específico de consumidores a los
que una empresa dirige sus
esfuerzos de marketing

Fases

Crear y mantener una mezcla de 
mercadeo apropiada

Define con claridad un plan
Esto provoca el mejor uso de
los recursos y las tácticas de la
organización para cumplir sus
objetivos


