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ESTRATEGIA OE
MERCADD

Una estrategia es un plan
general de accion,
mediante el cual una
organizacion busca
alcanzar sus objetivos
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El desarrollo de la estrategia de
mercadotecnia consta de tres (3) fases:

a primera de ellas describe el mercado meta, el

posicionamiento planificado para el producto,

las ventas, la participaciéon del mercado y las
utilidades para los primeros anos

La segunda fase de la estrategia mercadolégica
detalla el precio planificado del producto, la
distribucion y el presupuesto de mercadotecnia para
el primer ano

La ultima fase expone las ventas planificadas a larg
plazo, las metas de utilidades y las estrategias a
implementar para la mezcla de mercadeo.

Competitivas (producto y marketing),
funcionales (optimizacion de
recursos), y corporativas (imagen de
empresa).
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Todo mercado consta de cuatro
elementos fundamentales: numero de
oferentes, nimero de demandantes,
bienes o servicios objeto de
intercambio y el precio de los mismos

¢Cudl es la importancia
del mercadeo?

El marketing es una orientacion empresarial que

garantiza el éxito cuando satisfacen la necesidade-
actuales y futuras de los consumidores de forma

mas eficaz que los competidores, la venta permite
obtener beneficios asimismo crear y mantener
empleos, elevar el nivel de vida de la sociedad. @@




