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El marketing se encarga
del proceso de planear
las actividades de la
empresa en relacién con
el precio, la promocidn,
la distribucion y la
venta de bienes vy
servicios que ofrece
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PRODUCTO

(Qué vendo?
;Qué necesidades debe cubrir?

Beneficios que aporta con
Ssus caracteristicas

LAporta un valor
anadido?

IMPLANTACION DEL
MODELO DENEGOCIO |2

objetivos del
marketing

Dentro de los objetivos
del drea de marketing
es necesario definir lo
que se desea lograr con
el producto o servicio

en términos de ventas,
distribucidn y
posicionamiento en el
mercado.
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PRECIO

Cuanto esta dispuesto
a pagar el cliente?

¢Qué precios tiene
tu competencia?

Calcular los beneficios netos

¢ Puedes conseguir una
ventaja competitiva?

PROMOCION

Dar a conocer un
producto o servicio

Clasicos:
Anuncios de TV o radio
Vallas publicitarias

Digitales:
Inbound Marketing
Social Ads
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