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IMPLANTACION DEL MODELO

EL MARKETING

Se encarga del proceso de planear las
actividades de la empresa en relacion con
el precio, la promocion, la distribucion

y la venta de bienes y servicios que
ofrece, asi como de la definicion del
producto o servicio con base en las
preferencias del consumidor

OBJETIVOS

e Corto plazo
e Mediano plazo
e Largo plazo

NVESTIGACION DEL
MERCADO

e Tamano del mercado
e Consumo aparente

e Demanda potencial

Objetivo

ESTUDIOS DEL + Aplicacion o
MERCADO

Fl estudio de mercado es el

medio para recopilar, e Conclusiaones
registrar y analizar datos
en relacion con el mercado

e Resultados
obtenidos

especifico al cual la

empresa ofrece sus | \
productos. @
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'I PRODUCTO

\

o

Es el elemento tangible o intangible que
ofrece la empresa

_

PROMOCION 2

3 PLAZA

s el acceso de los clientes al producto,
ya sea de manera fisica o virtual.

Precio 4

PRODUCCION ,\

Transformacion de insumos a partir de
recursos humanos, fisicos y técnicos, en

productos requeridos por los consumidores.

[ ORGANIZACION

Forma en que se dispone y asigna el
trabajo entre el personal de la empresa
para alcanzar eficientemente los
objetivos propuestos.

ELEMENTOS

Estructura organizacional
Funciones especificas

Administracion de sueldos y salarios
Marco legal
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