


Facilitador
Describe la forma en que una
organización crea, captura y

entrega valor

Innovador Económico 

Social

NACIMIENTO DE LA
IDEA DE NEGOCIO

Propuesta de
valor

Generación de
ideas

Modelo de
negocio 

Describe que la meta de
elaborar y desarrollar un plan
estratégico es crear una
ventaja competitiva, agregar
factores que identifiquen y
diferencien a la compañía

Se trata de tener una estrategia que
permita entrar en el mercado con

ciertas ventajas que le brinden
perspectivas de éxito.

En la Universidad de Negocios de Harvard
los profesores Hamermesh y Paul Marshal

definen el modelo de negocio como “el
conjunto de decisiones y negociaciones

realizadas por una compañía para
conseguir un beneficio” (Luecke, 2006).

Posición única y superior
en el mercado

Social

Económico 

Describe la forma en que una
organización crea, captura y

entrega valor



Facilitador Integridad Delegación

Innovador Gestión del tiempo

NACIMIENTO DE LA
IDEA DE NEGOCIO

 

Características
de los modelos

de negocios
Bajos costos Innovación y

diferenciación

Mantener los costos fijos bajos y el
valor para el cliente alto para maximizar

las ganancias.

 La estrategia de la compañía de
combinar y poner a trabajar sus áreas

de producción, capital, mercado,
trabajo y administrativa

Buscan ahorrar en
tecnología y calidad 

Mantener los costos lo más
bajo posible 

 El consumidor concibe como
mayor valor el hecho de que el

costo se disminuya

Delegación
La compañía puede establecer un precio de

entrada al producto y si éste tiene éxito
puede vender el producto 

Debe ser de valor para el comprador, y se
proporciona al reducir el costo o aportar una

mejor o mayor utilidad al producto,



Integridad Delegación

NACIMIENTO DE LA
IDEA DE NEGOCIO

 

Elementos de
los modelos de

negocios

Naturaleza del
proyecto  Justificación de la

empresa

Propuesta de
valor

Proceso creativo para determinar
el producto o servicio de la

empresa

El emprendedor establece y define
qué es su negocio.

La formación de una empresa de
éxito radica en lo creativo de la

idea que le da origen.

Delegación
Debe justificar la importancia de la misma,

especificar la necesidad o carencia que
satisface

El problema 

Segmento de
mercado

Generación
de ingresos y

ganancias

Estrategia
competitiva



NACIMIENTO DE LA
IDEA DE NEGOCIO

 

Propuesta de valor, nombre de la
empresa, descripción de la empresa

Propuesta de valor

Nombre de la
empresa

Ventajas competitivas
 Misión de la

empresa

Descripcion
de la empresa  

Ubicación y
tamaño de la

empresa

 Análisis FODA, misión y visión de la empresa,
productos y servicios de la empresa

Visión de la
empresa

Objetivos de la
empresa a

corto, mediano
y largo plazo

 Misión de la
empresa

 Misión de la
empresa

 Misión de la
empresa

 Misión de la
empresa

 Misión de la
empresa

 Misión de la
empresa

 Misión de la
empresa
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