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COMERCIAL

:éGué es planificar?

Planificar significa estudiar anticipadamente
los diferentes aspectos que fijan las metas de
la organizacion. Entonces la planificacion esta
relacionada con el pensamiento previo a la
actvacion.
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Hablamos de planificar’
cuando:

Pensamos antes de actuar
Hablamos de futuro
Buscamos el cambio
Usamos un método para hacerlo
Proponemos objetivos

¢ Decidimos acciones.
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-El planeamiento estratégico define la estrategia
principal del negocio, la linea por seguir en cada
uno de los planes operativos.-

¢Como empezamos?
-Definamos mision y vision-
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Expone el porqué de la organizacion y lo Es el sveho de la organizacion, la

que debe hacer. . inspiracion maxima a la cual se quiere
llegar.

Coca-Cola

MISION: Satisfacer con excelencia a los consumidores de bebidas.
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VISION: Ser el mejor lider total de bebidas, que genere valor
economico social y ambiental sostenible, gestionando modelos de
negocios innovadores y ganadores, con los ,mejores colaboradores
en el mundo.




fuentes de consulta:



